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中国经济减速换挡，服装零售企业盈利普遍下滑，企业急需找到方法走出困境，实现逆
势生长。但七匹狼三年来力图变革的经验告诉我们，实现逆势生长需要系统变革再造，
不能一蹴而就。
本书阐述了零售PVC盈利生长模型、持续改善循环两个变革再造理论工具，运用零售PV
C盈利生长模型，定量定性分析了七匹狼、海澜之家、优衣库、韩都衣舍、拉夏贝尔、
李宁等六家服装零售上市公司，通过大量数据图表进行对比分析，充分揭示服装零售行
业的前世今生、兴衰本质，帮助企业实现逆势生长。

http://www.allinfo.top/jjdd


作者介绍: 

李政隆，从事零售行业咨询、培训以及信息系统开发十余年，服务数十家零售企业，具
备咨询、培训、教练和IT信息化等复合能力，擅长以提升盈利为目标的零售企业变革再
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好书，案例真实，深受启发，通俗易懂。
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