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《新媒体运营从入门到精通》从横向理论线和纵向应用线两条主线出发，以图解的方式
深度剖析新媒体的特点、技巧、策略、模式和作用等内容，并通过详细介绍罗辑思维、
锤子科技和淘宝等30多个新媒体营销案例，让读者全面掌握新媒体营销技巧。

《新媒体运营从入门到精通》结构清晰、案例丰富、实战性强，适合企业新媒体岗位的
运营人员或对新媒体感兴趣的其他人员阅读使用，同时也可以作为新媒体专业运营公司
或大中专院校的培训教材。

作者介绍: 

谭贤

在传统领域行业与电商平台做过近十年的营销主管，既熟悉线下销售，也擅长线上商务
，对于新媒体运营的变革、策划、开发、架构、运营等研究深入，特别是对新媒体在内
容编写、引流吸粉、商业变现等方面，有着亲身的体验和系统的总结。
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-----------------------------
这么垃圾的书送人都觉得丢人。

-----------------------------
快速浏览……

-----------------------------
口区

-----------------------------
对我有帮助的点： 1、版权声明，并非要转载的时候才说，平常也可以加上
2、图片加水印
3、微博填写个人标签（6个关键词+4个补充词），定期调整内容与顺序，多用4字词
4、联图网，可制作地图和WiFi的二维码

-----------------------------
只有我觉得。。。对于小白而言，去图书馆看一下还是有启发的吗？

-----------------------------
书的前面大半部分还是值得一读的，有些总结和整理还是有些实用的，有些案例也不错
，但感觉应该是偏新媒体入门级的书吧。

-----------------------------
这写的是个啥？？？

-----------------------------
书里内容有非常明显的拼凑痕迹，还是坚持把它读完了，有几个高价值的文字片段用手
机拍照保存了。

-----------------------------
内容杂乱，浅尝辄止。对于新手来讲，最有用的可能是几款排版和二维码生成软件的推
荐。



-----------------------------
从入门到到到到哪儿

-----------------------------
新媒体的传播方式是双向传播。它改变了传统媒体“传播者单向发布、受众被动接受”
的状态，使每个受众既是信息的接受者，又扮演着传播者的角色。

-----------------------------
大体构建了一个新媒体运营的框架，但对于近两年短视频兴起后的新媒体运营来说，还
是太过时了。

-----------------------------
假大空的名词解释，跟看百度百科有什么区别？素材的简单堆砌，案例老旧过时，毫无
实操指导意义。现在是个做运营的，都可以写书骗钱吗？你们的良心不会痛吗？

-----------------------------
屁用没有

-----------------------------
全篇假大空，案例陈旧，作者是没有亲身经历过运营吧
基本就是百度搜索拼凑出来的，逻辑紊乱，不成体系，
建议运营高手赶紧绕道，运营小白也不用看了！

-----------------------------
初级新媒体百科全书。

-----------------------------
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书评

这本书主要介绍了一下当下的一些新媒体形式，已经相关属性，以及吸引粉丝和做新媒
体运营的一些提炼技巧。
我觉得，对于小白来说，看了还是有一些基本的启发的。至于具体的运营，只有在实践
中不断提高自己的运营能力，才能获取。
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但是怎么在运营实践中增加趣味性？增加用户黏性...  

-----------------------------
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