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这是一部能帮助视觉设计师开悟的著作，由携程网UED视觉高级经理撰写，是她9年互
联网视觉设计经验的总结和奉献。

全书从设计师的专业能力、设计方向、设计技巧、设计理念、设计规范5个维度展开，
其中前4项可以构成一个完整的视觉设计工作链，在这个链条上每一环都是后面一环的
支撑，缺一不可。但是在这个链条之上必须配以设计规范，才能让这个链条更加稳固。
因此本章主要分为5章：

第1章：首先介绍了互联网产品及其视觉设计的概念，然后介绍了互联网产品视觉设计
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师的职业规划、需要知道的5个关键点和需要掌握的4种学习方法，这些是形成设计理念
的基础。

第2章：首先明确了战略和用户对于互联网产品视觉设计人员来说意味着什么，接着用
了较大的篇幅深层剖析了对互联网产品视觉设计人员非常重要的一个概念——层级。只
有掌握了层级，才可能成为合格的设计师。最后则系统介绍了视觉设计方法和流程，这
部分内容旨在帮助设计师在掌握了层级，有了成为一名合格设计师的潜质之后，知道如
何开展设计工作。

第3章：围绕细节设计展开，主要包括两大块内容：设计元素和颜色搭配。元素+颜色=
作品，所以掌握了这两部分内容就可以设计出令人拍案叫绝的作品。这一章从颜色代表
的情感、颜色的模式、颜色选取的2种方法等角度详细介绍了颜色搭配的方法；从图标
的类型、像素、体量感、选择、动效设计、使用情况等方面介绍了图标的使用方法。除
了这两大块内容外，本章还在最后分别介绍了文字和表单处理方法。

第4章：围绕回归设计理念展开，要求设计师能提炼设计理念，论证设计方向，提炼设
计技巧，这样不仅能让作品有感性的视觉传达、理性的理论支持，还能让设计师找到不
足、积累经验。

第5章：在明确了设计规范的重要性之后，给出了制定规范的5大原则和具体流程，最后
还辅以具体的案例，让读者在掌握理论层面的知识后，还能通过他人的成功经验知道自
己的工作如何落地！
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资深视觉设计和研究专家，移动电商设计专家，拥有9年互联网视觉设计和管理经验，
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评论

没什么意思

-----------------------------
是因为保密机制所以没有拿自己的实际案例深入讲吧，感觉比较干瘪。前面的内容还有
些参考价值，后面都在扣细节，像是一个事无巨细的保姆在宣读注意事项。方法没有讲
述的很透彻。

-----------------------------
不要太随便哦

-----------------------------
关于竞品分析的流程和设计稿自查方法这一块值得学习

-----------------------------
适合初级互联网设计师和非视觉系产品经理

-----------------------------
非常没意思.. 匆匆概览，都讲了一点点，集合的碎片化阅读 有了解，无能掌握的知识

-----------------------------
最近一直在反复消化一本字体的书和《用户体验要素》。今天抽出一个半小时的时间读
完了这一本。在微信读书上花了20多个书币买的，前面两三章节讲述关于竞品分析、自
我审查的内容还算有些价值，后面几章就像是在给新手写指南，东拼西凑的痕迹也比较
明显。

-----------------------------
2018，76

-----------------------------



比较全面的知识普及，一些流程，方法，技巧的介绍还是不错的。

-----------------------------
推荐的设计师网站很棒，吴佳敏最后改版的携程页面果真能看出功力，这本书1个小时
就读完了，具体掌握还要很长时间。

-----------------------------
对于初入门的设计师挺有帮助。其中竞品分析的流程和设计稿自查，值得学习。

-----------------------------
就对第一部分感兴趣一点。专业性比较强一点的书籍适合有实践经验的人再来阅读此书

-----------------------------
内容非常的基础，但是非常的适合初学者看，内容比较简单，基本不到2个小时就可以
看完，对于初学者而言，基本都是干货，还是可以看一看的。

-----------------------------
前半部分有点意思

-----------------------------
挺好一般书，各方面都有涉及到 幕布笔记：https://mubu.com/doc/7J3Mb378W

-----------------------------
着重笔墨在理念规范这块，因为书名的关系，期望是有一些更独到的观点。其中一个航
班选择页的重构令人印象深刻。

-----------------------------
很少看到比我论文写得还烂的书

-----------------------------
补充了层级的概念，还有了解了做竞品分析的流程是什么样的。

-----------------------------
两个小时读完，仍需十年去实践，适合入门，理论浅显，配图随意，有些理论没解释透



，略感失望

-----------------------------
内容较浅 没什么收获

-----------------------------
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