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《输赢王老吉》主要从王老吉和加多宝之间的商战入手，深入分析了这场旷日持久的诉
讼战产生的原因、过程、后果、影响以及背后的深层原因，解读了中国企业在品牌保护
和战略经营上存在的诸多危机和问题，挖掘出了隐藏在中国式商战背后的内幕及深远影
响，让大家对中国企业治理，规范化经营以及诸多企业发展问题有更深入全面的思考。
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知名财经作家，曾任世纪鸿蒙管理顾问有限公司总裁，《经济日报》等财经媒体记者、
编辑等职。曾为多家企事业单位做过管理咨询和培训。著有《三星：第一主义》《用心
才能优秀》等多部畅销书。其许多财经作品已成为企事业单位争相团购的培训读本。
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评论

学习里面的案例，分析原因，王老吉品牌的起伏跌宕！

-----------------------------
回看大企业的发展和商业战争。

-----------------------------
一个品牌的打造何其不易，保护品牌利用品牌经济消息何其重要。这都是小钱钱啊。

-----------------------------
通过王老吉和加多宝的案例，引申出管理的方法，挺适合企业人士看的。挺不错的一本
书。

-----------------------------
品牌商标竞争的经典案例，值得看。

-----------------------------
每一个企业在经营时都有自己策略，王老吉为什么能活这么多年，背后的原因让人深思
。这本书告诉了我答案

-----------------------------
里面的案例很精彩 多学习一下有益处

-----------------------------
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