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就像金融工具让获得资本变得简单一样，我们希望让懂得消费者这件事变得更简单，让
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营销方案大规模低成本化，让懂得消费者这件事不再属于少数人。

李叫兽教你学会从0开始戳中痛点的方法。当你的产品准备推向市场，想要寻找并戳中
消费者的痛点，这样的工作也是有迹可循的，“十种需求寻找模板”“让用户关注新产
品的梯子理论”“用户视角”“基本款痛点文案”“反编译能力”……当你了解并训练
了这些规律，就会发现轻松容易很多。

一本书带你回到伟大创意产生之前。大部分人都有“事后聪明偏见”——看到别人的成
功案例好像很简单，但是一到了自己做就完全不会。为了让这本书能够真实起到训练作
用，在你阅读的过程中，会深入进我们模拟很多伟大创意、伟大决策之前的环境，让你
先做一遍，然后给你揭晓答案。接着，再让你瞬间代入到自己的要解决的任务。让你真
正吸收别人的成功经验，并且形成真正准确的商业直觉。

学习一整套体系化的方法，用真实的案例训练自己，并代入到自己的工作中去，是你能
从本书中收获到的财富。这不是本对大量流行概念浅藏辄止的理念书，而是用系统化方
法从0开始寻找并唤起消费者痛点的刻意练习手册！

作者介绍: 

李靖

微信公众号“李叫兽”唯一作者，百度公司副总裁。

相继写出《月薪3000与月薪30000的文案区别》《X型文案与Y型文案》等文章被朋友圈
疯狂转发，营销原创文章平均阅读量“10万+”。擅长制造互联网营销工具和方法论，
用策略性的内容去影响大众，每年创造几十个“李叫兽”方法，给予业界启发性的思考
。
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