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随着全球经济一体化的加剧，我国经济已经进入知识经济、网络经济时代，营销文案作
为企业与消费者之间互动的窗口，不但越来越重要，而且运用越来越广泛。同时，在“
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互联网+”“大众创业，万众创新”的时代背景下，随着以社交媒体为载体的社交营销
更加深入人心，信息化进程日新月异，营销竞争也愈发激烈而残酷。为了宣传产品与服
务，推广企业的经营理念与产品差异化，赢得消费者的认同，并达到利益的最大化，企
业急需以缜密和富有创意的营销策划与文案来引导市场需求。本书内容包括市场调研文
案、产品开发文案、产品价格文案、产品推广文案、产品促销文案、市场定位文案、广
告宣传文案、营销渠道管理文案、网络营销文案、活动策划文案，这10个方面的内容既
能分割成章，放在一起又能成为营销策划的一个整体。在内容的安排上，本书结构体例
简洁，分类科学清晰，理论简明扼要，案例鲜活实用，融合了知识、方法、技能和实践
，具有较强的可操作性。为便于读者理解与学习，每一章的最后还安排了“策划实战”
模块，使读者可以根据现实案例设计一个合理的市场背景，从而掌握策划思路，写出精
彩的营销文案。
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标签

工具书

市场营销品牌推广

评论

只能当初级文案入门的工具书，需要写报告了，格式不会就可以翻一下。特意看就没必
要。 工具书 市场营销品牌推广

-----------------------------
用来当速查工具书了，留这框架唬七八线土逼老板用。我真是大傻逼！唉！
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书评
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