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如何打造有价值的内容？如何利用内容运营实现用户的快速引流？如何通过内容变现让
收益很大化？ 《内容电商运营实战：内容打造 内容运营
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内容变现》不仅通过8个内容运营技巧、10大优化内容技巧、10大推广内容技巧、14种
互联网内容形式、20多个专家提醒，深入剖析内容电商的专业技巧，还通过110多个行
业案例的讲解，让读者多角度了解内容电商的运营方法。
《内容电商运营实战：内容打造 内容运营
内容变现》结构清晰、实战性强，适合内容电商从业人员、自媒体从业人员、公众平台
运营者、公司文案策划人员、网站编辑等阅读使用，也可作为广告公司或大中专院校的
培训教材。

作者介绍: 

张国文
知名电商领创者、践行者，致力于以内容为介质，重构人和商品之间的连接，去中心化
，直接抵达用户。曾参与编写多部畅销书，如《移动电商：商业分析＋模式案例＋应用
实战》《移动物联网：商业模式 案例分析 应用实践》《社群电商：商业模式 案例分析
应用实战》等。
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内容电商

电商

评论

烂到令人发指，网上扒的内容+海量APP截图，就敢说自己是「内容电商实战」。第二
章尤其无耻之极，截了微信、今日头条几个媒体平台的自媒体后台，介绍下功能，然后
就凑成一章内容了。可叹，居然是人民邮电出的书。
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-----------------------------
内容电商。此书让更多自媒体创业人有个教科书。让自媒体创业更专业更集中。作为一
个医疗人我不得不感叹这个时代真的好

-----------------------------
2017年第35本。果不其然的蹭热度的口水书。内容是大杂烩，而且因为制作仓促，质
量也堪忧。图片文字错误，排版印刷粗糙，结尾特别突兀。但即使是这样一本书，我读
了也有些收获。了解了之前不够关注的常识，还引发了很多思考。

-----------------------------
东拼西凑

-----------------------------
新零售和内容电商是将是零售行业的终极进化状态

-----------------------------
比较全面的汇总

-----------------------------
浪费生命

-----------------------------
又是乱书一本

-----------------------------
内容的价值是重点

-----------------------------
很老的书，硬通货太少，没有重点呀。适合大学生写毕业论文………
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