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当代日本社会的角色市场是日本动漫文化产业发
展链条中的重要组成部分，是动漫产业发展到一定阶
段而形成的独具特色的衍生品市场。在这里，角色作
为动漫衍生品，其依托于大众化消费社会环境以及现
代商业体系并使得自身价值的生产和交换得以自由实
现。角色消费是当代社会大众文化发展到一定阶段后
出现的一种文化表现形式，角色通过生产、消费和流
通过程中来实现其价值和使用价值。韩若冰编写的《
日本动漫角色与角色消费研究》在总体结构上分为三
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大部分，共计九章。其主要观点：一是从经济学角度
分析了日本角色消费市场的形成过程及其增益环节。
二是在综合分析的基础上揭示了日本角色消费市场持
续发展的动因。三是明确指出角色消费如同其他消费
形式一样也存在着异化现象。四是论述了后现代消费
文化语境下日本动漫角色消费模式的自然建构及发展
趋向。主要面向高等学校动漫文化专业方面的师生、
从事动漫文化产业以及动漫影视创意、研究、生产、
销售等领域的专业人士、爱好动漫文化的普通读者。
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评论

作为一本糅合了动画、漫画、游戏和其社会表象及内涵的著作还是不错的，作者对日本
业界的现实比较了解，涉猎广，资料来源总体准确，也提出了一些有价值的观点。我觉
得比我之前看的日本同类型的一些论著要写得好。缺憾是资料性较弱，幸运星、不公正
抽签和轻音以后的作品较少涉及。

-----------------------------
对消费者的行为和动机的研究太少了。有种选题过大反而挖掘不深的感觉。不过博士论
文写这个题目能想象到作者应该是写得蛮开心的。

-----------------------------
博士论文，虽然关于御宅部分有些细节地方有瑕疵（毕竟不是阿宅），但对于我这种不
会日语看不了日本一手资料的人来说，这本作为二手资料的合集还是一个很不错补充

-----------------------------
还想再读一遍。
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