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本书是一本微信公众号营销的教科书，全方位揭秘了微信订阅号、微信服务号、微信企
业号三大类型账号的运营管理策略和技巧，有助于企业构建一套全新的微信公众号营销
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体系，打造一个移动端的商业帝国，是企业和微商必读的微信公众号营销和运营宝典。

《微信公众号深度解析：订阅号＋服务号＋企业号三号运营全攻略》突出了“新”、“
全”、“实战”三大特点，阐述了微信公众号在新形势下的现状、发展趋势和三大类型
；微信公众号在企业营销中的优势、功能、定位等。并根据实践，本着实用性原则，分
别介绍了三种具体的微信公众号类型，订阅号、服务号和企业号，以及相互之间的区别
、关联。能够帮助企业快速定位自己，构建专属自己的微信营销体系。
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魏艳，知名外企销售员，拥有带团队和营销的多年实战经验。长期从事各种与企业有关
的营销策划、产品推广与调研工作，具有丰富的营销实战经验。同时为多家媒体撰写财
经稿件，编写的《微信公众号营销一本通》已经上市，深受读者欢迎。
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评论

工作需要看的微信营销相关书，基本功能讲得挺清楚，内容里有几点也可以参考试用，
有些则不适合一般中小企业操作，看看就算。

-----------------------------
对于新手来说还是有一定入门作用的 可以宏观上了解一下它的使用方法
还有一些小技巧 具体操作还是要看个人

-----------------------------
还行，适合简单了解一下。

-----------------------------
技术性的分析较多，也有一些值得学习的观点

-----------------------------
要的干货不多，内容有些啰嗦，但对于个人的订阅号有可取之处

-----------------------------
比较浅的书，也很新。看得快的话可以一天看完。整体有一些可取之处，但不觉得干货
很多。如果经费多的话，可以买来看看，作参考书吧。以三大号特点，区别做文章，并
举作者觉得做得典型的公众号。发现有个别错误，部分公众号找不到。这里提到的要做



服务号还是订阅号，必须先做订阅号的建议可参考。且提到，订阅号可升级成服务号，
保留发送数量权力。做小，做精，做垂直化运营，及做大可发展微信、QQ群的概念可
接入。本书看过，可以做笔记罗列认为可取之处。

-----------------------------
因为朋友做微商，我很少再看朋友圈了。这本是给微商们很好的建议

-----------------------------
电影有骗钱的电影，书籍也有，这本便是。

-----------------------------
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