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《微博运营完全自学手册》针对微博运营，以如何避免掉入已经出现的微博运营陷阱为
主要内容，针对包括微博在内的自媒体运营模式，结合案例进行分析，提出逐步进阶式
、强执行的方法论，并对包括微博在内的自媒体如何通过内容创业和IP形成获得盈利提
出解决方案。
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《微博运营完全自学手册》分为四大部分，一共10章：第一部分即第1章，介绍微博再
起的背景；第二部分含4章（第2～5章），涵盖基础微博运营的设定、文案、视频和发
布；第三部分含3章（第6～8章），为微博运营的进阶三板斧——团队、形象和引爆；
第四部分含2章（第9～10banquan章），为高阶微博运营必须重点突破的关注与盈利
两大话题。

《微博运营完全自学手册》适合企业的营销人员、创始人阅读，也适合自媒体人员、想
增加自己影响力的专业人员阅读。
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分析，并在海内外数十家知名媒体上发表了千余篇互联网产业观察和时评。对网络营销
和推广有自己独到的见解和实践。出版有《实战网络营销――网络推广经典案例战术解
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评论

第一本微博专题书籍，收获挺大，这本其实是凑单买的，看了后果断下单了作者另两本
书

-----------------------------
一些观点值得借鉴，很多营销案例值得参考。书的前半部分比较吸引人，后半部分相对
专业一些，所以有一点点枯燥，当然需要利用微博营销的人会有很大收获。
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