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相比于传统营销模式，新媒体营销的入门门槛较低，具有精准投放、裂变式传播和低投
入高回报等新特点。面对这股不可逆的营销潮流，一大批人跃跃欲试，相继加入新媒体
营销的行列，但很多人却因为对新媒体营销知之甚微而败下阵来。那么我们该如何正确
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认识和运用新媒体实现精准营销呢？ 《新媒体营销完全攻略》分为12
章内容，分别为大家讲述新媒体营销的基本法则和全新特点，它的具体实战方式，以及
在其出现或好或坏的结果后，企业应该如何进行应对，条理清晰，说服力强，很容易使
读者在阅读过程中，对新媒体营销形成一种正确的、整体化的认识，并从中找出真正而
实用的方法，为企业今后的营销活动提供明确的指导，使它们能够掌握新媒体营销的制
胜方略！
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项目。逾5年的市场营销及渠道拓展经验，擅长快消、餐饮等生活服务行业的营销团队
组建与领导、项目执行，亦对移动互联网营销有着独到理解。现任于微信海事业部总监
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