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《营销战略(以决策为导向的方法第7版)》简明扼要
地介绍了营销战略的基本原理，重点关注营销管理者
和企业家每天必须制定的战略性和策略性的营销决策
，帮助读者成为高效的营销决策制定者。

作者介绍: 

沃克，是明尼苏达大学卡尔森管理学院的名誉教授，在俄亥俄州立大学取得社会心理学
硕士学位，在威斯康星大学麦迪逊分校获得营销学博士学位。他与人合著了三本书，并
有五十多篇研究成果发表在学术和商业期刊上，其研究成果曾多次获奖。除此之外，他
还担任过许多公司和非营利机构的顾问，并在世界各地许多高管培训项目中担任教职。
伦敦商学院管理实践项目的助理教授，领导着企业家团队。他的研究还获得了来自营销
科学学会、美国营销协会和理查德·D．欧文基金会等美国国内和国际的奖励。
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基本概念全部涵盖，读完后应用到工作上吧！

-----------------------------
营销战略:以决策为导向的方法(第7版)_下载链接1_

书评

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
营销战略:以决策为导向的方法(第7版)_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd

	营销战略:以决策为导向的方法(第7版)
	标签
	评论
	书评


