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试问，你对微信公众号的了解有多少？你知道微信公众号的商业价值吗？你能顺利开通
并为你的微信公众号起名吗？你知道微信公众号应当如何定位吗？你能有效吸粉，快速
聚集你的目标受众吗？你知道微信公众号的盈利模式吗？这一切的答案，尽在《微信公
众号运营全攻略》。
以微信公众号定位为例，运营者首先要搞清楚自己运营微信公众号的目的是什么，才能
做出精准定位。运营微信公众号的目的不同，运营模式就不同。微信公众号的运营模式
一共有四种：一是吸粉 内容的自媒体模式；二是吸粉 卖货的卖货模式；三是宣传窗口
舆论通道的品牌模式；四是维护老客户的后勤模式。
本书讲述了微信从注册到运营的整个过程，大量成功案例的实战经验以及操作技巧将为
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微信公众号运营者节约前期摸索时间，规避已知风险，提高微信运营工作的效率。
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