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讲授品牌战略顶层设计与成功实施的奥妙

浓缩作者廿余年品牌研究之精髓，解读先锋电商*佳实践；汲取全球品牌知识经典，演
绎互联网环境下品牌战略的新逻辑；为电商企业和传统企业互联网转型讲授品牌基础与
必修知识，实现长期可持续增长！

http://www.allinfo.top/jjdd


作者介绍: 

何佳讯

华东师范大学教授，博士生导师，亚欧商学院中方院长，国家品牌战略研究中心主任。
国家教育部“新世纪优秀人才支持计划”获得者。

廿余年品牌科学与应用研究经历。在解释和预算国内/国外品牌态度与行为方面有一系
列原创性成果，开发很多的品牌战略与测量工具，如品牌关系质量模型、品牌情感模型
、代际品牌资产量表、品牌价值观结构分析等，被广为引用和应用，指导企业建立品牌
战略系统、包括中国电信、中国人寿保险、中粮集团、上海通用汽车、冠生园集团、上
海白猫集团、上海烟草集团。
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评论

介绍了很多我不了解的案例和一些重要的数据。

-----------------------------
品牌战略必读

-----------------------------
学术性太强，立足于宏观品牌战略，落地性不行

-----------------------------
看的过程心理大概有这样一个变化：好像讲得挺不错的——突然和知乎、其他品牌书串
了起来——形成了我自己的一套想法——发现他有些地方讲得也没有很清晰。多一星给
我自己愉悦的感受：）

-----------------------------
有幸听过何老师的课，书写的蛮接地气的。如果能一直听课就好了，可惜暂时没有时间
去上学

-----------------------------
负分全因你捧乐视！

-----------------------------
大部分内容是总结科勒的经典教材，除了案例，很少有原创内容，或进一步的思考

-----------------------------
读完之后，再结合现实生活中的情景。我们的品牌战略相较于欧美确实逊色不少，有质
量的产品很多，叫得响的牌子很少。品牌之路漫漫，还需要几代人前仆后继的努力。

-----------------------------
国内书籍能写到这个程度已经很不错，像写论文一样写书。
思考谨慎缜密，对这个领域的研究可见作者的功底。
作者提到的最大观点就是基于互联网的平台品牌，这对传统品牌建设来说确实是突破。
另外对凯勒的金字塔模型，提出了一个倒向的反向建立过程，是对品牌建设模型很好的
补充。
对传统品牌建设路径的辩证思考也很不错。两大路径：一是从产品有形到无形；二是从



无形到有形。 一个是为了销量，一个是建设品牌的无形价值。
作者也主张把品牌战略真正荣誉到公司和业务战略。
不足之处就是品牌价值这一块稍显不足、案例引入也有些表面陈述。 先记这些

-----------------------------
作者主要从战略高度来阐述品牌的逻辑，过于抽象，所以内容显得很空；而且整个书的
框架逻辑性不强，难免给人以东拼西凑的感觉。
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