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网络在我们的工作与生活中的地位是毋庸置疑的，我们每天都要通过搜索引擎从互联网
的海量信息中筛选出需要的信息，本书的目的是让读者自己的信息从数以万计的信息中
脱颖而出。
《SEM深度解析：搜索引擎营销及主流网站分析实战》共分为11章，首先让大家了解搜
索引擎，介绍主流的搜索引擎，然后对各大搜索引擎的搜索推广和网盟推广这两种广告
形式进行详细介绍，并对推广账户的搭建方法和技巧进行了详细解析，同时还介绍了推
广层级设置和关键词的选择方式等。
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《SEM深度解析：搜索引擎营销及主流网站分析实战》，内容全面，配以大量图片详细
说明，让读者可以上手操作，易学易用，适合从事网络推广的人员阅读。

作者介绍: 

李迅
网络营销实践者，毕业于华南理工大学，曾担任多家企业的网络营销顾问，为企业提供
网络营销解决方案及网络营销培训，并长期从事外贸网络营销研究，以及跟踪研究国内
外各种电子商务及网络营销模式。熟悉传统互联网、移动互联网生态关系，对微信营销
、移动互联网营销拥有深刻的见地。善于将理论与实践融会贯通。
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评论
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。
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