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本书是团队通力合作翻译的结晶。朱航涛、王旭芳以及浙江师范大学经济与管理学院的
王燕芳、金华敏、张姣盈等参与了本书的翻译工作。其中应洪斌（第1章、第5章、第1
8章）、张娇盈（第6章、第8章、第9章、第11章、第12章、第13章）、金华敏（第2章
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）、胡立琪（第2章）、王依雯（第3章）、梁鸿吉（第4章）、方雯（第7章）、朱航
涛（第20章）、王燕芳（第4章、第15章、第16章、第17章和附录）、陈征（第10章、
第14章、第19章）、王旭芳（部分案例）翻译了相应章节的初稿。

然后，应洪斌、陈征、张姣盈、苗红意对各章节初稿进行了审核和优化，并由浙江师范
大学经济与管理学院的朱霞霞、胡彩玲、吕灵攀、胡旭莲、高祺婷、康李梓楠、黄惠青
对审核后的稿件再次进行了检查和更正；最后，应洪斌负责本书翻译的统稿工作，并对
全部译稿进行了最终的审定。
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美国

威廉·科恩

评论

一般吧 ，都是比较浅操作层面的事情，我还以为是教人怎么做咨询的。

-----------------------------
一本咨询师入门指南，但更多的适合国外，国内只能作为些许参考

-----------------------------
口水书，就最后的问卷还行。

-----------------------------
可以翻一翻的书
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-----------------------------
2018/02/19-02/23在读，本书侧重商业咨询的方方面面，对于我现在读此书有点太早。
收获，一个可以跟别人达到即时默契的方法:
镜像和匹配，无意识地去模仿对方的语调，表情，动作和姿势。

-----------------------------
如果想要学习consulting的实务就算了 基本上找不到
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