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移动互联网时代是信息爆炸的时代，也是追寻个性化的时代。如何让自己从海量的信息
中脱颖而出，如何打造个性化的品牌，这是所有互联网运营企业、商家乃至个人在营销
中都十分关注的问题。

《个性化自媒体运营与推广一册通：模式总结+方法提炼+案例分享》作者通过自身多年
的营销经验，总结个性化自媒体运营的模式，提炼运营方法，并分享众多精彩的实战案
例，为读者详细展示了如何打造和运营个性化自媒体，进而获得丰厚的收益和更大的发
展机遇。总之，本书内容新颖、全面，可操作性强，能够为读者提供有效的互联网运营
指导。

《个性化自媒体运营与推广一册通：模式总结+方法提炼+案例分享》适合各种企业的营
销人员阅读，也适合微商及网店等从业者作为自我提升的培训手册。

作者介绍: 

李科成

全网营销实战专家，北京大势能营销创始人、董事长，大势能落地营销学院院长，IMC
舒尔茨营销集团事业合伙人，湖南红人堂首席直播营销顾问，16年企业与咨询营销实战
经验，300多家民营企业营销战略顾问。
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自媒体

新媒体专业类书籍

评论

尽管互联网自媒体这几年发展的很火，但这是我看的第一本有关自媒体方面的书籍。因
为没有其他相关书籍的参考比较，所以我觉得这本书还是带给我蛮多对于自媒体更具体
深刻的认识的。从书中我看到了互联网、自媒体，特别是个性化自媒体的影响力及其带
动了现在社会的创新发展。我是开咖啡馆的，不过确实经营的不好。不可否认，这本书
给了我在经营上很多新颖的和互联网自媒体相结合的想法。

-----------------------------
泛读

-----------------------------
可能是17年的书19年才看见比较过时了吧。里面说的一些自媒体其实有些已经没落了
。还有些方法就看看就好，比如找明星，和大V互推合作这些，对于新手不那么友好。
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-----------------------------
适合有意愿做自媒体的入门者。大量案例结合浅显易懂的总结，还是蛮实用的。一本还
不错的入门工具书。

-----------------------------
没有什么实质性的帮助，挺基础的

-----------------------------
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