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本书基于自身的网红电商从业经验，结合自己对网红电商地思考与解读，从网红经济、
网红电商崛起、网红电商引流技巧、网红电商商业模式、网红孵化、“直播+电商”等7
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播专家、新浪微博百万粉丝意见领袖、商务部电子商务中心首席专家。

曾任移动梦网新闻中心主编、搜狐微博名人战略总监、360公司新媒体营销公关总监。
拥有十几年互联网行业工作经验，对互联网营销、新媒体、移动互联网等领域拥有深刻
、独到、系统化的见解。

著有新媒体系列畅销书《网红经济：移动互联网时代的千亿红利市场》《泛娱乐营销》
《超级网红IP：个人品牌引爆之道》《引爆独角兽：指数级企业成长之路》《重新定义
品牌：移动互联时代的品牌革命》等。

先后为北京大学、清华大学、浙江大学、中国传媒大学等近百所国内高校，万达集团、
中国石化、华润集团等知名企业进行多次主题讲座和企业培训，深受广大青年学子和企
业高管欢迎。

担任多家高校及媒体的专家和嘉宾，包括北京大学电商课题组新媒体顾问，中山大学、
河南大学新闻与传播学院客座教授，广东卫视《财经郎眼》、中央
人民广播电台、北京电视台财经频道、中国教育电视台等众多电视台嘉宾和特约评论员
。

2014年10月，发起的New
Media联盟聚合了新媒体平台上最具影响力的网络名人，是中国知名的网络名人联盟，
以“新媒体+”为核心理念，“联盟创造价值”为宗旨，根据联盟核心理念研发创立的
“新媒体+”理论体系，为传统企业、政府以及各行业提供新媒体的系统解决方案。
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