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十多年来，单仁博士带领实战网络营销卖家团队辅导超过11万家传统企业成功实施“企
业+互联网”转型。同时，他深入研究并吸纳科特勒的营销管理理论、波特的竞争优势
策略、奥格威的营销文案创作秘诀等顶尖智慧，开创性地提出全网生态营销系统。该系
统包括四大定位系统、五大思维模式、六大盈利模式、攻防策略、跨境电商等独门绝技
。

单仁博士认为，全网生态营销系统不仅可以向用户传递产品信息，更能传递品牌价值。
一方面，他用通俗的文字，以独特的视角诠释华为、小米、三只松鼠、七格格等成功实
现“企业+互联网”转型的知名企业的案例；另一方面，他手把手带你复盘洒仙网、荣
高门窗，希之源等嫡传学员案例。

读完本书，你将全面占领搜索引擎、微博、微信、社群、平台、营销型官网等用户入口
和触点，围绕用户全媒介互动，打造“自传播、自生长”式互联网生态系统，让你的企
业、品牌与产品（服务）实现更高频次曝光，获得更加强大的盈利能力，且投入更低的
营销成本。

为协助企业快速导入全网生态营销系统，单仁博士毫无保留地向企业家、首席营销官、
营销总监等决策者和市场、营销、电商等一线执行主管分享了搭建运营团队，优化流程
，设置绩效考核，制订营销预算以及评估营销效果等极具实操性、学会即用的方法和决
窍。
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单仁博士历任美国协和中国（商业）集团财务总监、副总经理；太太药业（现健康元集
团）常务副总经理；源安堂药业总经理；成功打造了天霸表、海霸表、太太口服液等知
名品牌。其主持创意的广告语“做女人挺好”在营销界有口皆碑。

2006年以来，单仁一直专注于“产业+互联网”的应用研究，尤其是网络营销的系统研
究，出版了《网道》《抢道》《渠道新战争》等多本专著，成功研发出“营销型网站”
“PMPO转型系统模型”和“UCRC跨界系统模型”等思想和理论。形成了单仁独特的
传统企业互联网转型的战略思想。

2006年12月，单仁在国内首创实战网络营销课程，该课程已连续开办了500多届，帮助
了超过11万家企业成功转型互联网。
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评论

单仁的这本书干货还是挺多的，有些地方也是很有启发的。不过操作太复杂。就一句话
，你要操作找他们团队。移动互联网讲的不多，产品序列发售讲的不多。

-----------------------------
单仁的书，不错，可以推荐！
这个是一部网络营销操作的知道书，在理论与实践中间，没有太多的理论，实际上更多
是 实践 经验的汇总，具体的操作需要 通过 培训 或者其他渠道进一步学习，但是
至少可以告诉你你： 网络营销是可行的 有许多成功的案例！ 关键要目标：
网络营销的核心核心是 营销，“”利用网络做营销“”！ 因此 首先 是营销做好！
基本功做好！！然后 用网络推广！！

-----------------------------
传统企业转型互联网COE必读！
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