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“阿里巴巴速卖通宝典”系列自2015年陆续出版以来，累计销量已近20万册，受到了
跨境电商从业者、高等院校师生的高度好评。此次“阿里巴巴速卖通宝典”是在2016
年1月出版的第2版基础上的升级和补充，新增了《跨境电商SNS营销与商机》《跨境电
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商视觉呈现》和《跨境电商运营与管理》3种图书。

本书重点写“跨境网络社交SNS”，几乎囊括了所有相关的营销工具和平台，具体包括
Facebook营销、Twitter营销、Pinterest营销、LinkedIn营销、Instagram营销、YouTub
e营销、VK营销和行业论坛等。本书第12章讲解了世界通用节日及商机，第13章讲解了
各国家的节日及商机，从而帮助读者将跨境电商的业务与这些节日相结合。

本书凝聚了速卖通大学几十位资深讲师、商家的心血，内容由浅入深，适合跨境电商从
业者、外贸人员阅读，也适合作为各类院校的跨境电商教材。

作者介绍: 

速卖通大学是阿里巴巴跨境电商的重要抓手平台，主做出品B2C平台。全球速卖通是阿
里巴巴旗下唯一面向全球市场打造的在线交易平台，被广大卖家称为国际版"淘宝”。
这是一个神奇的网站，速卖通于2010年4月上线，经过3年多的迅猛发展，目前己经覆
盖220多个国家和地区的海外买家。
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评论

还是不错的教材，把各个国家主要的平台都解释地很清楚。具体的工具还要慢慢在实操
中学习，整体讲得还是比较浅的，但还算全面。
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