
场景营销：大连接时代的“营销颠覆者”

场景营销：大连接时代的“营销颠覆者”_下载链接1_

著者:蔡余杰

出版者:当代世界出版社

出版时间:2016-4

装帧:平装

isbn:9787509010624

随着移动互联网的发展，企业可以通过更多渠道为消费者提供服务，满足其长尾需求；
通过构建特定的场景，引起消费者情感上的共鸣；激发他们的消费欲望。由此可见，随
着移动和场景时代的来临，企业的商业竞争将转向场景竞争。

借助移动互联网技术和平台，企业可以实现与用户的直接连接互动。同时，基于精准的
碎片化场景定位和用户数据分析，企业可以为用户提供符合其需求的产品和服务，从而
有效吸引用户的注意力，实现品牌的塑造与推广。
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