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《价值营销:以公司成长与股东价值完美结合为基准的营销战略》的目的即重新定义营
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销的目的以及应该以何种方式来对营销所产生的贡献进行衡量。营销如此重要却没有对
管理层产生应有的影响，这在很大程度上是因为目标不明确，理论基础薄弱。《价值营
销》一书对营销进行了重新构建，使其更加有意义，建立在更稳固的基础之上。今灭，
所有大型公司管理层的治理目标都是将股东长期回报最大化。《价值营销:以公司成长
与股东价值完美结合为基准的营销战略》重新定义了营销在完成股东价值创造这一任务
中的角色，探索了其对营销规划、品牌决策、定价、沟通、分销和互联网产生影响的过
程。

作者介绍: 

彼得·多伊尔（Peter
Doyle），以其在市场营销与企业战略方面的教授与研究工作而在国际上享有盛誉。现
身为沃威克大学商学院的营销与战略管理教授，之前还曾受聘于伦敦商学院、欧洲工商
管理学院、布拉德福大学以及斯坦福大学。

多伊尔著有无数篇学术论文，并被刊登于众多世界顶级刊物当中，如《营销杂志》、《
营销研究杂志》、《管理科学》以及《经济学杂志》。其近期推出的新书有《营销管理
与战略》（Marketing Manage—ment and
stralegy）（培生出版公司）以及《营销中的创新》（Innovation in
Marketing）（巴特沃思一海涅曼出版公司）。

多伊尔曾为众多国际知名公司担任顾问，如IBM、雀巢、可口可乐、英国航空、玛氏、
强生、壳牌、诺华制药、盛世广告、沃尔玛等。同时，还为诸如英国内阁办公室、特许
会计师公会、英国工业联合会等专业机构提供顾问服务。

在欧洲、美国、南美、澳大利亚以及远东地区，彼得·多伊尔举办了各种针对高级经理
人的经营管理课程，被无数所大学及公司推选为“杰出教师”。他拥有曼彻斯特大学的
“一等荣耀”学位以及美国卡内基-梅伦大学的MBA和博士学位。他曾两次荣获运营研
究学会的主席勋章以及美国营销协会的最佳学术论文奖。
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营销

市场营销学

价值

企业成长

商业市场营销屈云波

路径

实践
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