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本书是作者结合国内外医药企业营销的诸多成功案例和作者亲身操作的营销项目，针对
目前中国医药市场政策变局，为制药企业和医药商业企业营销转型升级撰写的书籍，以
便于让制药企业和医药商业企业决策者和营销人员能够更好的升级营销模式，构建有竞
争力的营销体系。
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本书主要从医药营销的行业政策大势观澜、医药行业营销模式汇总分析、制药企业新营
销思维构建、制药企业体系化营销、制药企业营销新策略、制药企业新营销转型、医药
商业企业的新营销思维构建、医药商业企业营销转型等药企关心的八个方面进行撰述。

作者建议医药企业决策层和营销人员人手一册本书，以便于能够领会到医药新营销的精
髓并获得更好的医药营销思路。
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评论

了解业态

-----------------------------
这本书对了解国内当前医药政策、制药企业的营销模式、以及医药商业企业的经营模式
有一定帮助，对医药营销发展趋势也做了很多探讨，但总体感受干货不够，比如案例不
多，案例描述不细，缺少对世界医药巨头案例的总结等，即使有所涉及也是一笔带过。
作者作为第三方医药服务企业的经营者，是否保持客观？有没有在写作中倾向于放大营
销和咨询在医药企业转型中的地位和作用？作为医药一知半解的非医药行业从业者，只
能说难以辨别。
该书更适合作者公司潜在客户的企业管理者阅读，对投资者来说，虽开卷有益，但内容
稍显鸡肋。

-----------------------------
挺适合医疗板块的入门，之后还会再细看一边



-----------------------------
除了无处不在地在不同章节为自己的咨询公司打call，对于业外人员了解医药商业有较
大帮助。

-----------------------------
对于理解目前中国医疗体系和医药流通现状有较好的作用

-----------------------------
专业书籍过渡一下读书心态。没有实践，有些营销模式还是不太能理解的，有一些又很
偏向于战略层面，自己经验不足不能深悟。
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