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文化如何对接经济？文化资源如何转化成生产力？本书立足于当代社会从实体经济向符
号经济的转型大趋势，以文化符号学视角，探讨当今国际有巨大市场号召力的文学和影
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视作品，兼及我国文化创意产业的现状，提示民俗文化旅游、符号建构和品牌拓展等课
题方向。突出典型案例成功经验的理论总结，注重传统文化资源的当代转化方略。
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评论

还剩几篇就能读完的时候决定弃读。
是一些中规中矩的文化人类学论文的合集，第一部分论述《指环王》等现象级电影的论
文还比较有意思，后面涉及民族文化的部分就比较枯燥了，我对这些没什么兴趣，当初
借这本书也只是为了写人类学课程论文，就没什么读的动力了……
以后如果是闲暇阅读的话，不想读这种学术论文集了……
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关于文学符号如何产生经济价值的论文集，读完还是很受启发的~
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