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移动互联网时代，信息日益冗余，新闻速朽；

整体流量增长速度放缓，而竞争者数量高速增加；

流量呈现变少、变贵、欺诈频繁的现状；

品效合一的营销策略成为共识，而实现路径成为痛点；

多次开创各营销渠道效果之最的营销人、各种刷屏级营销事件操盘手、神州专车CMO
杨飞，这一次倾囊相授，诚恳讲述如何实现流量获取、营销转化以及流量的运营和再挖
掘。

作者介绍: 

杨飞

2017年广告门年度CMO，“流量池营销”理论提出者，传播学硕士。

曾创办移动营销机构氢互动，获得国内外各类营销奖项近200次。

2015年出任神州优车集团CMO，操盘神州专车、神州买买车等多次营销战役。现任luck
in coffee营销操盘者。
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评论

给这种书当托打五星，你们的心不会痛吗？

-----------------------------
2018年第31本。懂了许多道理，看了许多案例，却依然做不好流量转化。。。

-----------------------------
大多数的评论都集中在5～6月，真的怀疑是托！作为一个营销人我说句公道话，书里的
方法大多都适合砸的起钱的公司，如果你砸不起钱，那算了！另外他所谓的SEM营销，
即使你砸钱，你没做过，一样要自己摸索。至于事件营销，毕竟是小概率。除了国内几
个大咖能操作自如之外，你学不会。（有些大咖还因为事件营销坐了牢）。这是一本不
会者不知道怎么用，会者没什么用。如果想看，看看自序第九页就够了。前60页写的很
好，但是没什么用！大量充斥着神州专车和lukin
coffee的广告，总之一句话:你操作不了，要操作找他！

-----------------------------
非常真诚实用的一本书。比起网红理论派，作者的营销实战背景充满说服力，书里的各
种案例分析让人折服。最重要的是，他正在做的事，也在书里有体现，感觉是一边吃着
热烫的刚出锅的美食，一边欣赏着制作流程，很有现场感。

-----------------------------
今天突然想起这本书作者也是牛的一笔。
“2015年出任神州优车集团CMO，操盘神州专车、神州买买车等多次营销战役。现任lu
ckin coffee营销操盘者“。 两个大雷都被你踩中了，真可谓走哪哪割韭菜。



-----------------------------
8.5分，作者实操过很多成功案例，对于很多方面的理解颇为内行。这本书可能谈不上
经典，但理论结合具体案例的确有说服力。理解后可以快速复用。

-----------------------------
最意外和惊喜的是对DSP的怀疑和谨慎，

-----------------------------
神州租车的硬广也太多了吧。

-----------------------------
细读完这本书，发现书里几乎包涵了在转型期CMO需要的全部养料，也解答了很多CM
O内心对于流量的困惑，可以说得上是一本教科书级别的营销专著了。感兴趣的小伙伴
可以看下~~

-----------------------------
用了两天时间看完这本书，作者实操过很多成功案例，对于很多方面的理解颇为内行。
这本书可能谈不上经典，但理论结合具体案例的确有说服力。理解后可以快速反复用。

-----------------------------
流量池的概念很新，品效合一的做法我也非常认同，不过里面的方法论算是旧的，新瓶
装旧酒吧。但算是接地气的一本书，有很多实战案例，经验值得借鉴，可以读一读

-----------------------------
初创企业值得一看，特别是品牌章，很多方法可以借鉴。

-----------------------------
现在做自媒体的人越来越多，但是如何吸引眼球，另辟蹊径，感觉这本书所举的案例都
挺值得人学习的，广告人可以多看看。

-----------------------------
近期读的书里，觉得最有用的一本，尤其是前半部分，推荐给所有公号狗同行，值得一
看。



-----------------------------
作为一名处于职业瓶颈期的营销人，这本书让我找到了突破口。打算先从裂变的玩法开
始，一一实践起来。期待效果！

-----------------------------
因为这两年要为客户策划、撰写文案，学了很多营销方面的知识。被小伙伴推荐了这本
书之后，第一时间买来看完了，学到了不少东西！原来可以把营销做的这么有趣，推荐
给大家啦～～

-----------------------------
书里有非常多的实用案例分析，互联网时代做运营、做营销、做产品的人都可以从学到
很多。

-----------------------------
原以为营销是一种玄而又玄的东西，看完这本书之后，才发现营销可以这么有趣！果断
入坑了~

-----------------------------
非常棒的书，很多案例很实战！特别是关于品牌的那一章：品牌是最稳定的流量池。

-----------------------------
看完之后觉得有些观点很实用，可以直接上手尝试，营销人和创业者都值得看。

-----------------------------
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书评

作者是一线营销操盘手，全书是作者的经验总结，这样的作者在营销类图书中比较罕见
，因此这本书非常有价值。
全书是写给巨头之外的企业营销人员看的，这样的企业的流量来之不易，作者强调要对
流量做精耕细作，尽量让流量带来更多购买。全书详细讲提高流量转化率的各种营销手
段。...  

-----------------------------
本文作者Scalers，《刻意学习》作者
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最近在读的几本书，串起来就能看到一些好玩的事情。
第一本是《资本论》，我已经读了四个月了，现在进入到第三卷。虽然说中间有一些难
度，但是一直持续下来，就发现马克思真神人也。今年正逢马克思诞辰200周年，央视
推出了《马克思是对的》...  

-----------------------------
最近，拜读了杨飞所著的《流量池》一书，颇有感触。
杨飞是我的老朋友，在我担任京东公关总监的时候，我们就有很好的合作。后来，杨飞
去了神州优车集团，操盘了诸多著名的营销案例，让神州专车在高手如林的网约车市场
脱颖而出。最新爆红的luckin coffee，营销操盘手也是他，很...  

-----------------------------

-----------------------------

-----------------------------
这本书的作者杨飞是瑞幸咖啡营销的亲自操刀者，也是我特别想读这本书的原因之一。
从瑞幸咖啡甫一进入眼帘，就开始观察这个新生的互联网咖啡品牌。明知道它前期的大
规模赠送和优惠是促销和拉新手段，作为品牌研究者，索性就顺流直下，把自己还原为
一个普通的小白用户，来故意配...  

-----------------------------

-----------------------------

-----------------------------
直接搬运短评过来：
其实圈内资深点的朋友应该明白这本书大概是个3星水平，其实挺不错了。互联网营销
本身就时效性强，快速读完有点启发，挑挑重点就可以。说说启发：有流量思维和流量
池思维对现在初创企业是基本的，不然活不下来；前半部分品牌基础讲的不错；中段说
数字广告的...  

-----------------------------
在产品推广过程中，可以考虑换量，换量就是置换资源，可以跟应用市场换，可以跟其
他的APP换，也可以加入换量联盟。
1、内容合作：就是通过一些产品的优质内容，吸引其他APP/网站内的一些潜在用户，
从而实现推广的目的。 2、弹窗推广：就是在用户打开其他APP/网站时弹出的广告的...  



-----------------------------

-----------------------------

-----------------------------
满地是流量的日子真的已经过去了吗？流量之困如何破局是我开篇带着的问题。《流量
池》读下来，还是值得推荐的。方法论结合具体案例满满的都是干货，总有收获。红利
永远属于先驱者，流量之困看似是对企业的冲击，但这也是给企业机会去圆满自身，去
用心的运营流量，运营用户。我...  

-----------------------------
本书根据作者的实践经验讲述了产品由定位到营销、广告的系列操作，重中之重在于「
以存量找增量」的流量池思维，在如今流量成本越来越高的大环境下有一定的参考价值
。无论是哪一类型的营销，本质上离不开「福利」（写这篇文章的同时我又收到了瑞幸
咖啡的花式发券推送），随着玩...  

-----------------------------

-----------------------------
杨飞是瑞幸的联合创始人兼首席营销官，是他设计了用户增长模型。在瑞幸成立之前，
他是UCAR(838006
CH)的首席营销官，而UCAR是瑞幸董事长陆正耀的子公司。2013年，杨飞作为口碑互
动的联合创始人兼总经理被捕，因从事有偿删除信息服务的非法经营犯罪网络而被判处
18个月监禁。根据...  

-----------------------------
只是通读一遍此书，自然谈不上更深刻的东西，所以简单聊一下《流量池》给我的启发
。
之前我跟同事为客户策划过短视频和直播，数据蹭蹭蹭地上升，播放次数也达百万，比
较可观。 但其实也和百雀羚一镜到底的长图一样，面临转化率不高的问题。
书的开篇也举例百雀羚案例，作为一个...  

-----------------------------
2018年初开始，一款由汤唯、张震代言的瑞幸咖啡（luckin
coffee）以疯狂营销的方式迅速攻占朋友圈和北京、上海等多家城市写字楼。5月8日，
这款堪称“网蓝”的新零售咖啡在北京宣布正式营业，同时首次对外公布了此前4个月
试营业数据，并宣布完成门店布局525家。随着luckin咖啡标...  



-----------------------------

-----------------------------
《流量池》是一本为数不多的以流量观念做营销的好书，杨飞先生对于流量的观点和应
用值得我们为此深思，在做营销的同时，我们是否有真正重视了流量的存在，是否真正
的做到了品效合一呢
首先来讲这本书，通读之后第一感觉就是杨飞先生是一个思维具有发散性的人，思维跳
跃很快，不...  

-----------------------------
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