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本书由京东资深数据产品经理撰写，重新定义了数据与产品、业务的关系，从数据分析
方法、数据价值挖掘、数据结果倒逼业务优化3个层次，以及设计、运营和优化3个维度
，为产品增长提供了科学的依据和方法论，得到了PMCaff创始人阿德、GrowingIO创始
人&CEO张溪梦、增长官研究院创始人范冰、腾讯高级产品经理刘涵宇等专家的高度评
价。

http://www.allinfo.top/jjdd


全书内容以理论为主线，以实操为目标，萃取技术实操与管理思维中的精华，形成相对
完整的逻辑体系。

第1~3章是基础，讲解了数据分析及其可视化的方法，包括数据的通用“规则”、常见
的数据分析模型，以及常用的数据统计图表。

第4~5章是核心，讲解了数据驱动的理念，以及数据驱动产品设计和运营的具体方法。

第6~9章是深化，进一步讲解了数据驱动的理念和方法在产品整个生命周期中各个重要
环节上的应用。

第10章是拓展，基于数据分析系统化、智能化的大背景，在数据分析系统与分析团队的
影响力等方面提出了一些建议。

作者介绍: 

李阳（笔名：“御豪”）

资深数据产品经理，2015年获得PMI Agile Certified
Practitioner认证，2016年获PMCaff产品经理社区“年度受欢迎作者”。现任京东金融
数据产品经理，目前专注于业务系统逻辑和数据分析领域。

对经济和金融领域有较深入研究，历经宏观经济数据的存储与维护、“TB级”量化投
资数据分析及策略平台搭建、个人用户投资及理财数据分析、BI数据分析平台搭建等项
目。对宏观经济、P2P、量化投资及个人用户投资领域的数据处理、分析过程，有系统
、深入的理解。
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评论

比较理论化，读起来很累，不是内容高深，就是遣词造句太理论化，好像政府论文

-----------------------------
需要再读读

-----------------------------
全篇都在谈大而空的理念，总结起来就一句话，所有的工作都可以用数据重构。为了凑
上数据的概念，把所有的工作都煞有介事的用数据重新解读了一下。但是严重脱离实际
应用。数据并没有那么大的魔力，它只是工具而已。
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-----------------------------
转换视角，以数据驱动的方式，理解需求、业务、产品，分析关键问题数，搭建数据驱
动的产品，从数据敞口出发，形成需求，产品方案落地，最终运营的跟踪形成数据闭环
。从而不断的优化产品及数据。

-----------------------------
对于数据分析与数据驱动的理解更深刻了吧，三个工具就像一个数学公式，多多实践验
证，应该很实用。

-----------------------------
以为是王者，结果是青铜。太过于理论……

-----------------------------
1、逻辑不清，重点不明，不知道核心要讲什么？2、无连贯性，感觉都是一篇篇散的文
章，像似网上找到近百篇素材改过来的。3、很多内容都是正确的废话，没什么意义。

-----------------------------
还是很偏产品经理的书，比较产品层面和宏观层面的设计。之后如果成长成数据产品层
面的level，可以再细读。

-----------------------------
作者对于数据、对于产品、对于商业模式都有自己的思考。值得推荐，无论是小白还是
资深er，都值得一读。

-----------------------------
读完后没留下太深刻印象，干货比较少

-----------------------------
用数据说话，用数据看产品

-----------------------------
没有价值的书

-----------------------------
内容不怎么样，只是一般基础的数据分析概念谈不上增长，太浅了



-----------------------------
理论较多

-----------------------------
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书评

在产品推广过程中，可以考虑换量，换量就是置换资源，可以跟应用市场换，可以跟其
他的APP换，也可以加入换量联盟。
1、内容合作：就是通过一些产品的优质内容，吸引其他APP/网站内的一些潜在用户，
从而实现推广的目的。 2、弹窗推广：就是在用户打开其他APP/网站时弹出的广告的...  

-----------------------------
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