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“罗辑思维”罗振宇作序盛赞：“让他们去讲道理，我们来说故事。”这个时代，说故
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事已经成为底层技能和商业策略。华语世界首席故事教练许荣哲，教你用故事收服人心
！谁会说故事，谁就拥有世界！

-------------------------------------------- ------------------------------------------

★ 重要

故事是人类历史上zui古老的影响力工具，也是zui有说服力的沟通技巧。在这个信息爆
炸的时代，“说故事”已经成为个人和企业必须掌握的底层技能和商业策略。所有擅长
说服的个体，有影响力的企业，成功的品牌和广告，甚至每一篇10万+的推文，背后都
隐含着“故事思维”。

★ 体系

《故事课》的作者许荣哲，长期从事小说、编剧、演讲、营销培训等众多以故事为核心
的创意工作，在实践中总结出了一套以编剧学的创造性思维和市场营销的实用性思维为
两大基石的“故事营销”体系。《故事课》是国内第一本真正意义上体系完整、操作性
极强的“故事思维”作品。

★ 实用

《故事课》聚焦“影响力”与“营销力”两大核心诉求，通过几十个传奇名人和成功企
业的案例，为你一一解读和示范，如何用故事打造影响力、创造营销力，从而达成收服
人心和销售转化。涉及的场景包括，人际沟通、职场说服、团队管理、教育培训、品牌
塑造、广告策略、创意营销等，真正让你学到如何把“说故事”应用到实际生活、学习
和工作中。

★ 好读

《故事课》既是一堂干货满满的“课程”，也是一套引人入胜的“故事书”、充满冒险
与奇遇的探险之旅。因为书中的所有观点，所有要传递给你的信息，都是通过“说故事
”的方式进行的！

--------------------------------------------------------------------------------------

《故事课》是国内第一本真正意义上体系完整、操作性极强的“故事思维”作品。

关于“说故事”，它从故事的内在规律出发，拆解故事的脉络，传授故事搭建的技巧和
数据库，提供了一条让读者获得内行视角的打怪升级之路：三分钟说一个完整的故事、
一分钟说一个精彩的故事、十秒钟说一个说服人的故事！关于“用故事”，它以影响力
和营销力为聚焦点，以个人和企业会面临的需求为情景，分析演讲和说服的技能，品牌
的本质，广告的套路，故事营销的心理学理论基础等等。

《故事课2：好故事可以收服人心》侧重从企业的角度出发，通过一个个现实案例，解
析故事在企业命名、品牌建设、广告策略等方面的巨大作用，让我们看到伟大的企业和
管理者如何使用故事。

作者介绍: 

许荣哲，华语世界首席故事教练。

台湾大学、东华大学双硕士，曾任《联合文学》主编，现任“走电人”电影公司负责人
，跨足小说、编剧、导演、演讲等领域。同时在罗辑思维、喜马拉雅开讲的台湾第一人



，罗振宇盛赞他是“zui适合中国人的故事入门教练”。一年演讲邀约超过500场，代表
作《小说课》在两岸掀起故事狂潮。在许荣哲看来，故事是zui原始的虚拟实境，可以
包含任何你想要传递的信息。
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呵呵死妈，不干不净的，趁着人少想做营销，可你能瞒得了豆瓣er吗？现在唯一的那篇
书评就是个营销号。

-----------------------------
世界是动态的，某些社会准则在过去看起来不容置疑，现在却是不合时宜。故事不但可
以记录这些社会变化，而且可以在某些时刻成为改变这个世界的推动力。我认为，会讲
故事的人都是会放大招的牛人。

-----------------------------
诶嘛，这也能出书，还不如上一本呢

-----------------------------
学会讲故事的能力，也许你的工作和生活都可以变得高效~

-----------------------------
讲故事的能力，一方面在被低估，一方面在被高估。我过去一直不太重视这种技巧，认
为叙事容易不重视逻辑和事实，往往会用感性替代说服。当我意识到讲故事的确很重要
之后，反而会有点不太会叙事了。但同时讲故事也在被高估，被抬升到比产品本身更重
要的地步，因此多少有些舍本逐末。《故事课》所举的绝大多数例子，都过于世俗和功
利，评价故事的好坏只是看它带来了多少效益，而不是看它是否真实、是否道德、是否
有抚慰人心的作用，这是“讲故事”被高估之处。当然这本书的主题是营销，只考虑广
告效果是情理之中的事情。

-----------------------------
如果说1是白话版的罗伯特麦基版的《故事》的话，那么2就是广告案例大串讲了。——
别人嚼过的馍，没味儿。#2018021

-----------------------------
这本书在上一本的基础上内容都是往深里写的，更强调故事的目的，而不是故事的乐趣
，也延展了很多内容，这两本书
确实可以把故事吃透，不能说写出一流的作品，写得八九不离十，面上过得去，应该是
没问题。特别可惜我上学的时候没看这两本，要不剧本写作课就能拿高分了。

-----------------------------
2018年12月 还不错

-----------------------------
他在他的第一本书里面说自己是个天才，的确是个天才——骗钱的天才。单靠一本书的



内容到处演讲骗钱，靠这种生活方式他能维持多久呢——也挺久的吧。愿意听他演讲的
人有谁会去看书呢。很符合逻辑思维的风格，装逼卖焦虑挣快钱。第一本确实还不错，
主题就几个字而已。

-----------------------------
就是最浅显的心理学吧。用封闭式提问去操纵人心，因为答案就偷偷藏在提问里，嗯，
这个我好像领教过。

-----------------------------
这书怎么写得那么难看？！！破碎，连叙述广告画面都不行。半本弃。和《小说课》不
能比，简直不像一个作者出品

-----------------------------
这个就是罗胖纯粹为了卖钱了，本来一篇文章可以写完的，硬是整出两本书。——当然
了，在普遍知识兑水的时代，对于懒惰又愚蠢的买家来说，这可能是最好的选择了。

-----------------------------
这本书就当故事看吧，消遣消遣。如书题所言，只是告诉你讲故事的好处。为什么讲故
事好？为什么要讲故事？如果你想要去了解，如何去讲一个好故事的话了，那就算了吧
。前面还好，越讲到后面越散，越不知所云。基本上就是把心理学上的那些套路换了一
个名词，用故事的方式讲出来了。本来要每章写点评的，越写到后面越写不下去，简直
是看不下去了。作者有凑字数的嫌疑，东拉西扯来证明自己的观点。建议看小说课，老
师也有江郎才尽的时候哇！
前半部分呢主要是讲广告营销，后来就是说到了影响人心，操纵人心方面。这方面的祖
师爷还是要看国外的心理学，推荐《影响力》《穷查理宝典》中的误判心理学。
全部都是心理学的套路，披一个讲故事的外套。 的确是个讲故事的高手。

-----------------------------
村上春树自述，让他开始写作的契机是「养乐多燕子队的一支二垒安打」，原来这球后
面还有故事。

-----------------------------
1小时翻完，有点水啊……

-----------------------------
更水

-----------------------------



比第一本稍微好点 完全没必要的口语句减少了很多 内容选题上较第一本更偏重营销
但书里的案例都太耳熟能详 作为我的营销入门书都觉得太浅显

-----------------------------
广告、营销案例大串讲，可看。

-----------------------------
好的故事可以触动你的心灵！

-----------------------------
道理好像是谁都懂的状态，讲完之后总有个但是来回应。而故事却老少皆宜，大小通吃
，潜移默化被传达被接受，也因此在小朋友们交流中甚是流行。所以何尝不试试推广到
平时所谓的成人世界呢

-----------------------------
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书评

所有讲故事，玩套路，都只有一个目标：让别人为你的创意买单。一个看都不想看一眼
的故事，是根本没有存在的意义的，如果强硬的设定一个意义，可能就是为了衬托别人
的好。看过了故事课1，接着看2，就像是一学期课结束了，该进行下一步了。其实广告
也是在讲故事，有雷人的、有动...  

-----------------------------
许荣哲《故事课2：好故事可以收服人心》这本书讲的的确都是故事，既非小说或者小
说技巧，也非广告或营销的法则与实操。书的前半部分确实从营销广告的角度来分析的
一些品牌，从讲故事这个落脚点去评价他们的广告优劣。
但可能是因为我是做劈啊的，对于营销除了了解到storytellin...  

-----------------------------
文/Carrie流浪世界
为什么你不愿意花30多块钱去买一本书，却愿意花几百甚至几千人民币去上某某老师的
课呢？原因无非就是看书枯燥无味，耗时间，吸收效果也不好，而上课好玩且学得快。
确实，有些书很难看并且一看就想睡觉。
台湾作家、编剧、故事营销高手的许荣哲，他被曾为“最...  

http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
《故事课》是许荣哲最新创作的一本介绍关于影响，说服，营销的实用指南。说起作者
在编辑，导演，演讲等诸多领域都是大名鼎鼎，但是最有影响力的还属华语世界首席故
事教练。本书是一套设计非常有特点的故事书，首先外型设计就别出心裁，一套书，两
本，封面黑红颜色互相穿插，别...  

-----------------------------

-----------------------------

-----------------------------
失明的老人在乞讨，他身旁的纸板上写着：“我是个盲人，请帮帮我。”老人很可怜，
可是路过的人却很少回应他。一个女孩从老人的身边路过，把老人的纸板翻了过来，重
新写下了一行字。奇迹发生了，路人人纷纷解囊，把钱币放到了老人的跟前。老人好奇
的问女孩究竟写了些什么？女孩...  

-----------------------------

-----------------------------
如题，不缺钱可以买来看看，都是优秀的广告文案的分析。可以用作讲座，演讲里来做
开场，案例串烧。毕竟里面写的很多案例都可以用很多不同的角度来分析的。
不过我个人感觉还是跟故事课1一样，讲的太浅了，浅尝辄止，不过瘾。
一千个读者就有一千个哈姆雷特，每个人对故事的看法...  

-----------------------------
许荣哲先生的系列书籍《故事课》出了两本，这一本会让读者知道好故事是怎样收服人
心的。
人与人的交往离不开交流，有效的交流会让双方都获益匪浅，柳暗花明的峰回路转也在
于是否正确的沟通。十一课的内容，从大众都关注的热点入手，100%的有效故事营销
是这样达成的：把份内的事...  

-----------------------------

-----------------------------
阅读背景：
续故事1。虽然故事一的体感不佳，但是都已经读了一，那就顺便读一下二呗。
如果故事1是以个人的角度在说故事课。那么故事2就是以企业的角度在说故事课。



就是说了很多案例。其实这些案例在商业世界其实已经用烂了的。但这并不妨碍我们用
故事的情怀。回归到最原始的...  

-----------------------------
书名：《故事课2》 作者：许荣哲
阅读感悟：好的艺术家懂得“复制”，伟大的艺术家则擅长“窃取”。这是乔布斯经
常引用毕加索的名言，他认为创新=借用+联结，利用这个理念，他创造出了一个又一个
惊人的广告效果。 故事不能只是好故事，如果它是未广告服务的，那就必须...  

-----------------------------
文字比较啰嗦、口语化，像是直接用演讲录音整理而成。
内容很大一部分是几个经典广告案例点评，只给出广告的主要内容，然后就点评说哪个
胜出了，完全不提广告的实际效果到底是哪个好，也不提这些经典广告的具体发布时间
。 作者自称是编剧，没搜到编过什么电影电视。又自称“我...  

-----------------------------

-----------------------------
文/宝木笑
当年，苹果公司还未出头，只是一个显示着很大潜力的小樱桃，乔布斯急需一位新的C
EO，经过多方面考量，乔布斯将目标锁定到了当时在百事可乐任职的约翰•斯卡利。
当然，那时的苹果如何能够和百事相比，于是就诞生了后来享誉世界商界的那段典故，
经过一番交流，约翰...  

-----------------------------
《故事课》是许荣哲最新创作的一本介绍关于影响，说服，营销的实用指南。说起作者
在编辑，导演，演讲等诸多领域都是大名鼎鼎，但是最有影响力的还属华语世界首席故
事教练。本书是一套设计非常有特点的故事书，首先外型设计就别出心裁，一套书，两
本，封面黑红颜色互相穿插，别...  

-----------------------------
《故事课1:说故事的人最有影响力》许荣哲老师，给了我很多写故事的方法和例子！
，用很多有趣的故事，给我了很多的启示。
耐克一个很大的品牌，我不了解，耐克品牌名的由来，耐克的前身叫“蓝带”。创办人
为了开拓亚洲市场，决定改名为“六度空间”，有公司员上不喜欢这个名字...  

-----------------------------



-----------------------------
一直最喜欢看泰国的广告，是因为喜欢泰国广告的风格，一个个温情的故事，以爱为切
入点，不管是友情，亲情还是爱情。到故事的最后才会显现要推销的产品，虽然很多时
候产品与故事不一定有联系，但我还是一如既往地喜欢泰国广告，因为每一则广告都是
一个微电影。 故事课2重点讲了...  

-----------------------------
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