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本书创造性地对我国出版业十年累计数据资源进行了详细的分类测算；在此基础上，对
传统出版业已有数据与互联网等新兴产业数据进行了较为深入的特征比对，深入剖析了
大数据对传统出版业带来的影响与冲击；梳理了国家推动出版业进入大数据时代的举措
，选取了15家传统出版机构、新兴出版机构和互联网内容企业的大数据应用案例加以分
析；提供了国家相关政策，大数据基础知识、实施流程、主要工具等能指导出版机构实
际工作的相关知识。
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评论

最后2篇文章比较中肯。
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