
从需求到产品：0岁产品经理进阶之道

从需求到产品：0岁产品经理进阶之道_下载链接1_

著者:权莉

出版者:人民邮电出版社

出版时间:2018-7

装帧:平装

isbn:9787115479259

本书主要针对刚入职的初级产品经理，从贴近工作状态的场景切入，对各阶段的知识点
进行分类总结，旨在提供一套经过实践检验的产品方法论，为读者从初级产品经理成长
为产品经理奠定坚实的基础。
书中提炼的方法和案例涵盖初级产品经理工作的方方面面，从基本技能到思维方式，从
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需求管理到产品规划定义，从框架选型到流程梳理，从工作模块拆解到案例剖析，用具
体且贴合实际工作场景的内容，还原真实的产品工作方法及实践案例，既有方法论的输
出，又有案例的实战进阶，是一本从需求挖掘、分析到推动项目实现的初级产品经理实
战指南。

作者介绍: 

权莉
拥有7年互联网产品经理经验。曾担任新浪微博事业部、Camera360产品经理，参与新
浪阅读等产品的设计与规划。曾担任麦子学院产品部经理，带领超过10人的项目团队。
现“货车帮”，参与GMV过亿的产品线，带领团队完成公司战略转型。
长期运营个人微信公众号，是“人人都是产品经理”论坛专栏作者，发文60多篇，累计
阅读量83万 ，订阅量2000
。曾荣获“2017人人都是产品经理年度作家评选”中“受认可作家奖”荣誉称号。
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评论

结构有点乱，说是适用于入门吧但其实很多基础的东西又都没怎么讲……

-----------------------------
总体更像博文合集，前后文常有重复，案例太个性，大量篇幅着墨在交互设计，于我算
是补充，但不够系统。

-----------------------------
作者太注重交互层面内容了，写了大段大段的图文实例。

-----------------------------
内容散，逻辑较乱。有些有用的东西，但总感觉没打到点子上。

-----------------------------
是个小妹妹吧，偏前端的琐碎，明显段位不够。负分系列。



-----------------------------
非常扎实的干货，对于刚入门的pm来说

-----------------------------
涉及到了PM、UX，全而不深，适合刚入门的设计师或产品经理。

-----------------------------
写得真的很乱了，大量的页面截图讲设计，但是从需求到产品这个完整的流程都没咋说
。

-----------------------------
适合入门产品同学，偏实操

-----------------------------
个人感觉读起来没什么愉悦之感，排版也不是很好，然后更多在交互。产品经理本来就
是一个实操学习优于阅读学习的岗位，总结出来得条条框框算是给设计产品时提供了一
份自查清单。

-----------------------------
逻辑混乱，缺乏深度思考，货不对版。
第一，全书大篇幅讲的是非常琐碎的交互设计，不成体系，十分混乱。
第二，产品经理核心的需求分析、用户分析等部分的内容完全是在堆砌流程，没有体现
作者独立的思考。对背后的原理没有想清楚。
第三，用词矫揉做作，作者对专业定律和原理的理解存在很大偏差，使用不妥当。
第四，书中案例分析流于表面，没有讲到点子上。 浪费了我三个钟读这本书

-----------------------------
偏向于APP了，大量的截图，大篇幅很多细枝末节的知识点。

-----------------------------
文中出现明显错误，也不知道出版前是如何校对的，介绍对比京东和淘宝APP的加购按
钮那里，把两家写反了，还好我平时用淘宝比较多，一下子就察觉出不对劲

-----------------------------
逻辑混乱 没有可读性 读一半放弃了
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