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本书围绕微信小程序营销主题，通过108个营销技巧，帮助读者快速掌握小程序的营销
方法及策略。全书共10章，分3大模块阐述小程序营销：首章~3章介绍小程序的注册、
审核、发布及功能设置等内容；第4~7章讲解如何通过内容营销、平台营销、视觉营销
、搜索优化等营销策略为小程序吸引用户、提高使用率；第8~10章讲解如何通过优质
的内容和ji致的用户体验提高用户黏性、牢牢留住用户，实现转化。
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全书不讲复杂的理论概念，只讲简单有效的实战技巧，可读性强。本书结构清晰，内容
丰富，语言简洁，适合小程序营销和运营人员阅读。
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传统营销与互联网营销实战型达人，熟谙营销行业，有十多年一线营销推广和营销管理
经验。擅长微信运营，如引爆流量、打造品牌、促进成交等。
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标签

B面

波旬

流量

互联网

电子商务

评论
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营销B面流量篇：建小程序流量
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