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《广告策划创意学》有以来特点：一是《广告策划创意学》具有一定的学术性和思辨性
。能够紧密结合国内外广告传播理论发展的新动态和学术思潮，注意适当反映有代表性
的尚在争辩中的学术观点。这将有利于拓展学生的理论视野，提高论理能力。二是突显
了知识的融合性。广告策划创意学横跨了传播学、市场学、社会学、心理学、经济学、
文学、美学等多门类知识领域，属于新兴的交叉性边缘学科范畴。《广告策划创意学》
契合了这一学科特点，在内容设计上有意识地广泛吸纳相关人文社会科学知识，多视角
地构建了广告策划创意学基本原理与操作实务。三是特别强调了中国特色和本土语境。
作者充分认识到广告活动与一国政府的传播体制、媒介政策、法律规范和社会伦理文化
的密切相关性。《广告策划创意学》在阐释，广告策划创意基本原理的同时，注重体现
中国广告环境特点，具有较强的针对性和可操作性。四是较好地体现了教科书的规范性
与通用性。《广告策划创意学》从界定广告策划创意学所涉及的基本术语、概念入手，
力求做到概念的严整、自恰和统一。同时，作者考虑到我国高校广告专业设置的现状（
即广告专业较多分设于新闻传播学科，也包括一些艺术学科和商学科等），在内容设计
上尽可能地体现出通用性。五是特别强调广告伦理和社会责任意识。《广告策划创意学
》专设一章，从理论到实践较深入地论证了法律制度与社会伦理对广告行为的制约性，
强调了广告行为对精神文明与和谐社会建设的重大意义，提出了探索并着手建立有中国
特色的广告伦理学的主张。所有这些都是值得肯定的。
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评论

孙老师好~~

-----------------------------
天津师范大学新闻学院编，孙大爷，许老头，李姑姑，还有一个X崔婶儿``貌似跟孙大
爷有关系~~~

-----------------------------
例子很多，概念有点散…谁让它是院长写的呢…认真看吧…
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