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为了帮助广大跨境电商人迅速了解亚马逊，《跨境电商：亚马逊运营实战宝典》全面阐
述了亚马逊的核心思路、运营思路、操作技巧、营销窍门及各类实用的推广技能等，全
面展现了合格的亚马逊运营者及管理者所必备的基本素质。《跨境电商：亚马逊运营实
战宝典》内容可以有效地帮助企业主对自己的团队进行衡量，从而实现突破。《跨境电
商：亚马逊运营实战宝典》所述均从实战出发，所有内容均可踏实落地，没有空话，从
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而可以帮助广大从业者迅速地做到从零开始，快速地掌握亚马逊营销策略。同时，作者
在书中提到了亚马逊运营中不常用到的一些操作技巧，希望大家能够认真阅读这些内容
，并加以灵活运用。

《跨境电商：亚马逊运营实战宝典》实用性强，书中所写内容为作者8年来从业亚马逊
的一些真实的操作技巧，读者掌握后即可立即应用。

《跨境电商：亚马逊运营实战宝典》既可供需要从零开始学习亚马逊运营策略的新人参
考，也可供有一定经验的亚马逊操盘手用于提高和拓展。

作者介绍: 

于霏

广州喜图教育学院院长。 国内多所高校亚马逊培训班主讲人。

2009年开始从事跨境电商行业，9年来一直致力于搜索引擎和亚马逊跨境电商的工作，
多次成为多个公司跨境电商部门顾问，业绩破$10000000/年。

2015年起开始接触SEO培训，SEO课程培训人数超过15W人次，付费学员超过1000名。

自2017年年初在腾讯课堂从事亚马逊课程教学以来，累计到课人数超过13W人次。付费
课程学员超过800人。SEO和亚马逊课程均做到行业类目前列。
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-----------------------------
比较精炼，整体来说还可以。

-----------------------------
比较全面，适合电商卖家阅读。

-----------------------------
刚开始看，云里雾里，可能作者做运营很厉害，但写书真的一般。光账户注册这边就看
的云里雾里。干货不多，不够深入，很多东西就只是一点而过，完全没有实操性

-----------------------------
逻辑混乱，废话太多，有凑字嫌疑，书有点薄，性价比不高，另外，不建议在当当上购
买，买的一本上面还有泥垢，售后太不走心了

-----------------------------
本书主要是以实操经验内容为主，读完此书，很容易让人明白整个亚马逊运营该有的一
个基础逻辑思路，推荐阅读。

-----------------------------
内容通俗易懂，特有站外引流技巧，推广方法的讲解，非常好

-----------------------------
讲解很细致，给有一定基础的运营者提供了另一种可能性，既讲解了亚马逊传统的操作
思路、运营和营销技巧，也提到了一般运营人员不曾涉及的站外引流技巧。

-----------------------------
亚马逊电商巨头，随着跨境电商的火热，越来越多的中国产品走向海外，这本书教会你
如何在亚马逊上开店

-----------------------------
新书的味道 棒棒哒

-----------------------------
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书评

公司以前主要做内贸的，在国家一带一路的倡导下，今年尝试做跨境的，没人懂，老板
让我来负责，大脑一片空白啊，百度了一些资料，很零散，但是很不完整，描述很片面
，后来买了3本书，其他两本大概翻翻就没再看，就这本是我看的最多的，内容挺实战
，对照书籍讲解，工作稳步推进，...  

-----------------------------

-----------------------------
在买书的时候纠结了好久，不知道是否是本有价值的书，最终下定决心购买。物流非常
快，拿到之后打开印刷非常清楚，迫不及待的进行阅读。阅读越觉得幸好购买，没有错
过这个好的一本书，内容不过时也很适用，书中的案例非常多，通过案例将每个关键点
都讲解的非常详细， 讲解很细致...  

-----------------------------
最近跨境电商很热，特别死亚马逊，买了这本书回来研读后，首先内容挺实在，本书例
子特别多，全书主要是以实际经验为主，特别适合初学者阅读本书介绍的关键词的查找
，产品页面的优化，广告的优化，多账户避免关联的操作及账户健康的指标等，全程都
是以实例驱动的，这本书让我明...  

-----------------------------
跨境电商热已经持续了几年了，在这股热浪中，大致分为了两个流派，一个是做独立站
为主的一批卖家，另外一批就是以平台销售为主的卖家。本书由于霏组织编写，同时参
与编写的还有吴仁仁，廖玉怡，陈燕娜，陈瑶，周敏琪，彭杨忠，梁梓欣，王玲旋，邓
章燕，在此一并表示感谢！截止2...  

-----------------------------
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