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★在付费时代，如何引爆新一轮内容红利

★探究自媒体时代的内容红利

★淘宝头条如何实现内容化布局

★互联网时代的内容产业升级之路

★资本为什么看好内容创业

★阐述知识分享经济的兴起

★传统企业如何运营品牌社群

★如何构建“内容+用户”的生态体系

★我国视频网站如何运营付费模式

★音乐版权实现商业化的路径

★充分发掘优质内容本身的价值，实现内容电商化

本书从付费时代、泛IP战略、知识分享经济、社群付费、付费阅读、视频付费和音乐付
费七大维度对内容付费进行了全方位、立体化的深入分析，阐述了知识电商的生态系统
和知识变现的线上线下价值链条，介绍了知识电商平台的运营模式和内在商机，为内容
创业者及企业描绘了一条行之有效的内容付费掘金路径。本书适合内容经济的创业者及
从业者、传统电商转型人员，以及对内容经济感兴趣的读者阅读与参考。
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新经济

IP

营销引流

经管营销
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知识服务

内容创业

个人商业

评论

前半部分很不错，后半部分查一些，总体来说写得不错，阅读完毕。七分。

-----------------------------
只能作为概览大致看一看，没有什么前瞻性的观点。书中的内容也是很早年的东西了。

-----------------------------
就像报道，没有观点。。

-----------------------------
罗列了一些存在的现象，但并没有提供建设性的意见和启发。

-----------------------------
感觉一般，框架，逻辑，内容还有待雕琢，内容比较浅，帮助和参考性有限，是个翻翻
看看的一类书
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