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《图解市场调查指南》是一本非常适合于在大学课堂里使用的书，也是一本非常新颖的
市场调查专业书。作者酒井隆先生是日本市场调查界最活跃的人物之一，该书以图解的
方式讲述市场调查理论与实践，可称得上是日本科学研究“分析主义”传统和科学知识
大众化的典范，高深的理论在作者笔下成了人人都能读懂的“常识”。在《图解市场调
查指南》中，几乎自始至终都采用了左页为文字，右页为图表的行文方式，不但一目了
然，而且让读者读后很容易牢记在心。
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评论

不得不佩服日本做事做人的精细，相当不错的市场调研工具书

-----------------------------
非常细致，实用的一本工具书。

-----------------------------
: F713.5/J81

-----------------------------
「方法」的目录，用作整理既有知识以及拓展索引比较合适，差不多每一章都可以拓展
成一大本书。

-----------------------------
很实用。

-----------------------------
用户调研。



-----------------------------
一本好书不仅有新知，还会带来希望

-----------------------------
巨细靡遗的操作指南，看完可以直接上手了。BTW，为什么市场调查的东西都是社会学
......

-----------------------------
日本人做事就是细，强烈推荐之。

-----------------------------
信息比较全，适合初学者。但毕竟是01年的书，没有新东西

-----------------------------
日本人的书很有实用性。

-----------------------------
教科书，不实用

-----------------------------
文艺哥为我们译的~~~~

-----------------------------
日本人写的书就是详实，有操作性！

-----------------------------
简洁易懂，注重怎么做。

-----------------------------
太厚了，没心机看。。



-----------------------------
大而全的工具书

-----------------------------
书不错，右页图表简洁明了，内容详尽。 终于看完了。

-----------------------------
@2015-04-26 03:39:23
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书评

本人是统计学的，临近毕业，发现自己的统计知识体系还是显得尤为混乱，碰巧在学校
的图书馆查到此书，拿来一看，果然里面的知识梳理得很清楚，很饥渴地读了三天，作
了十页笔记，笔记大部分以图表示。
现在对自己的知识体系中哪部分较强，哪部分较弱也很清楚了。 无论是你是个市...  
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