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《活用数据：驱动业务的数据分析实战》是一本用数据来帮助企业破解业务难题的实操
书，有理论、有方法、有实战案例。《活用数据：驱动业务的数据分析实战》第1~3章
首先对“怎么想”进行了解答，通过明确分析问题、开启分析思路、打开分析视角，依

http://www.allinfo.top/jjdd


次回答数据思维的3个核心问题：解决什么问题、分析哪些内容、分析到何种程度。第4
~8章对企业常见的9项业务需求进行案例解析，回答“怎么做”的问题。这9项业务需
求包括战略选择、用户偏好、客户分类、品牌建设、规模预测、产品设计、价格制定、
渠道评价、促销配置。通过对具体案例的思考和操作，提升读者的业务理解力、逻辑思
维力和动手实践力，加强读者分析和解决问题的水平。

《活用数据：驱动业务的数据分析实战》具有业务驱动、案例闭环、思维先导、实战还
原4大特色，同时在思路上清晰连贯，在表达上深入浅出，既能帮助数据分析从业者入
门和提升，也能辅助企业各业务部门和各级管理人员做量化决策。

作者介绍: 

陈哲： 毕业于中国人民大学，拥有10
余年数据研究和培训经验。先后在家电市场研究公司、互联网公司、数据分析协会、大
学担任项目经理、研究总监、数据中心主任、大学讲师。

主持过企业战略研究、消费者使用习惯与态度分析、市场细分与定位、品牌资产诊断、
新产品测试、渠道终端点检、用户画像、客户满意度、互联网营销运营等多个数据分析
项目。服务过的企业有飞利浦、三星、长虹、苏宁、新加坡胜安航空公司、新浪等，具
有丰富的数据分析业务实战经验。

2013 年独著出版的《数据分析：企业的贤内助》被51CTO 评为“IT
类图书最受读者欢迎的作者奖”。
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最近我也在看各种分析模型，刚好摸索到模型实际是前人总结好的套路，如果掌握的模
型足够多，那么遇到问题立马会想到，这个问题可以从xx模型的角度来思考。
这样是单一的模型应用，老师书里介绍了时间空间两个纬度，交叉构建更精细的分析框
架，感觉很赞
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-----------------------------
书中采用的分析方法见仁见智，有一定的参考性；但行文逻辑及编排易读性较差，对于
读者，特别是初级读者而言不太友好

-----------------------------
案例的分析方法很有启发，陈哲老师的讲解很细致，适合新人学习

-----------------------------
很不错的书，实战案例讲的很透彻。

-----------------------------
很多思路可以借鉴思考；很多案例值得我多看一遍，动作做一遍。

-----------------------------
半个可以看完 我觉得更像市场调查 和数据分析不太像 用到spss软件

-----------------------------
本书可配合《市场研究实务与方法》一起研读，如需实操需掌握spss软件的应用。
本书的精华在实战的案例分析，很详细地描述的整个数据分析流程。非常清楚，指导性
强。

-----------------------------
到后面直接变成了演示操作...而是什么、为什么这么做、做的思路都没有讲。相当于是
工具的演示...

-----------------------------
还没读完，看了第一张 干货还是比较多的。

-----------------------------
分析思路和案例很详细，作为工具书籍，很有参考价值。

-----------------------------
有干货。可是为什么前面没必要用彩色的地方彩印，后面图标需要彩印的地方黑白？



-----------------------------
我自己已经有5年以上的数据分析从业经验，看了这本书后，对于分析思维构建和扩展
完善很有帮助。1、首先这本书，是市面难得的一本教你怎么构建分析思路解决问题的
一本书，有方法，有完整案例，有10年扎实的实践经验。但是它不是一本以技术为主导
的书，但是比近年市面出现了一波毫无质量的通篇一律的技术书良心太多
2、书里的语言组织能看出来陈哲老师很严谨、也很用心，非常喜欢这种解答疑问似的
语言组织模式，能解决很多为什么这么做的疑问。3、这本书给我最大的收货是，分析
思路的构建，首先是明确分析目的。其次是分析什么（即分析内容）；最后是怎么分析
（即分析视角）。分析内容通过提问、套用模型、时间结构、重要性等思维去寻找。分
析视角则从趋势、对比（相关性）、细分等去看。虽然凭经验也能解决大部分问题，但
看了这本书，思路才成闭环

-----------------------------
作为一个初学者，活用数据让我明白了一个数据分析师的工作流程，分析思路。由于觉
得这本书很赞，又买了本陈哲老师的《贤内助》，这两本书真心的说都不错。既解决了
我对数据分析行业迷茫，又增强了我数据分析的基础知识，强烈推荐这两本书。

-----------------------------
不错，非常好

-----------------------------
我一直在数据分析领域摸爬滚打，走了不少弯路，有了老师这本书，让我找到了方向，
很好的一本书，值得推荐！
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