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数据正在彻底改变所有人做生意的方式。然而，目前所有数据被分析和使用的比例不到
0.5%。商业领袖和管理者不能对数据漠不关心或保持怀疑，因为视数据为战略资产的
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公司才会生存并茁壮成长。

本书是创建一个强大的数据战略的必读的指南，书中解释了如何确定战略性数据需求，
用什么方法来收集数据，最重要的是，如何将数据转化为组织改善商业决策和绩效的见
解，为需要从大数据、分析和万物互联中获利的组织提供了工具和战略，是每一位旨在
利用自己的业务数据的价值以获得竞争优势的读者的基本读物。

本书包含各种案例研究和真实的例子，介绍了如何弄清战略数据资产和数据受众群体；
如何收集所需的数据，制定全新的数据收集方法；如何通过预测分析和机器学习获得最
大收益；如何拥有适当的技术、数据基础设施和关键数据能力；如何确保拥有有效的安
全和管理体系，避开经济、法律和声誉问题。

本书适合科技、互联网企业的创始人、CEO、中高管；数据战略负责人；首席数据官；
信息系统负责人；转型中的传统企业管理者；政府相关部门工作人员阅读。
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大数据
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机器学习

数据

互联网
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Business

阅读

未知

评论

一堆不太新的概念和案例。讲得不深，还不如知乎透彻，当科普倒是可以看看的。
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