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作者于前人研究与探索的基础之上，构建起全新的营销传播理论模型。结合目前的全媒
体融合化的传播环境，针对数据化与数字化这两大问题，给出了自己的解决方法，即互
动信息平台和大数据技术，并以这两大要素为核心构建了全媒体营销模型。作者简介

作者介绍: 

刘珊，1985年生人。2012年获得中国传媒大学广告学博士学位，现为中国传媒大学广
告学院讲师、媒介研究所副所长、《媒介》杂志编辑部主任。研究领域为广告营销、广
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电新媒体、大数据等。曾参与过各类研究项目与研究报告的撰写。调研考察过BBC、中
央电视台、湖南广播电视台、谷歌、百度、电通、群邑等数十家传媒机构。《三网融合
下的“全媒体营销”建构》《“大数据”背景下营销体系的解构与重构》等相关研究论
文曾发表于《现代传播》等核心期刊。
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