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看看目录就知道，这是一本不可多得的、有趣而引人思考的好书。

“随着上帝的远去和教堂的衰败，人们寻求得救的圣典道具被破坏了。名人和奇观填补
了空虚，进而造就了娱乐崇拜，同时也导致了一种浅薄、浮华的商品文化的统治。因而
，娱乐示拜掩饰了文化瓦解。商品文化无法造就完整的文化，因为它在每件商品上都打
上了转瞬即逝和完全不可替代的烙印。同样，名流文化也无法产生卓越的价值，因为任
何一种趋向卓越的努力都被商品化扼杀在摇篮之中。”

以上就是本书的精彩论述之一。全书篇幅不大，短小精辟，却把现代社会的主流文化—
名流文化的来龙去脉及其多姿多彩清晰地呈现在读者面前。

尽管人人知道，我们的生活中充满了名人现象，没有了名人，我们的报纸、杂志、电视
、商品、消费、饮食起居乃至我们的社会架构顷刻间就会瓦解，但迄今为止，我们还没
能充分领略我们的真实处境。

实际上，我们已经进入了一个名流文化的时代。正如书中指出的，民主和日常生活的商
品化必然导致名流文化，而这一名流文化又为我们的世俗社会提供了一项重要的整合功
能，它创造了全球性的需求，成为供大众仿效的最佳资源，使他们贫乏的生活看上去有
滋有味，给他们带来梦幻般的憧憬和希望。

另一方面，在名流文化的形成过程中，大众传媒起了最为关键的作用。因而，名流和传
媒二者之间相互依赖，相辅相成。

此外，本书还以独到的观点分析了名流们的兴起、衰落乃至殒灭，揭示了他们不太为大
众熟知的痛苦经历——身为名人的内在焦虑、恐惧、挣扎。书中列举了大量这方面的实
例，从好莱坞影星、体坛名宿到政界名流，从林肯、戴安娜、克林顿到猫王、约翰•列
侬、迈克尔•杰克逊、保罗•纽曼、杰克•尼科尔森等，对丰富复杂的名人生活及其社
会影响作了多向度的剖析。

当然，书中也对与名流文化一同崛起的当代社会另一重要现象——追星族及其精神心理
作了重要分析，一语道破追星狂热的真实动因：渴望从名人那里获得个人生活上的支持
。

作者介绍: 

英国社会学家，自1994年以来一直在斯塔福德郡大学担任教授，在文化社会学和名人
研究方面有独到的专业知识，已出版14本相关的书。
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陆版
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评论

世俗权力带来名流

-----------------------------
翻译有问题，书也有点过时。感觉还是有点浅。

-----------------------------
一本包装看上去很“休闲”的小书，讲的内容也似乎很有趣，但其实内容上是很严谨的
学术语言及学术写作手法。内容上举的例子有点老，一看..人家90年代就写完了……想
看类似题材，但以互联网为背景的论述。媒介环境已经变了，不再是几个媒体人几家大
媒体就能“制造名流”的年代了，好奇自媒体的发展会对论断有哪些影响o.o

-----------------------------
打开就觉得不妙，第一章很学术的部分全程地铁老人脸。以为是明星八卦，结果是博士
论文的意外。

-----------------------------
克里斯·罗杰克对明星文化、粉丝文化与宗教文化进行了有趣的对比研究。他认为，两
者的相似处可谓多矣———首先，粉丝和明星的关系是一种单向的情感依赖关系：粉丝
将强烈的正面情感投射于名人，并建构了与明星的想象性亲密关系，明星作为想象性资
源，为粉丝提供安慰、智慧和快乐。其社会基础，罗杰克认为是普遍的孤独感：明星为
那些生活乏味、抑郁不得志的粉丝提供了有力的归属感和承认感。其次，粉丝的崇拜是
世俗化的集体欢腾宣泄形式。观赏性体育或流行歌曲演唱会都明显激发了强烈的、带有
宗教特性的集体欢腾。 ——首都师范大学 教授 陶东风
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