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《新传媒环境中国家形象的构建与传播》从新传媒环境的角度研究国家形象构建与传播
问题，分析了互联网、手机等新媒体的出现对传媒环境、国家形象建构与传播方式带来
的深远影响。作者认为，在新传媒环境中，中国应该通过完善政府行为方式与媒介管理
制度、改善舆论传播技巧、提高公民媒介素养等途径来塑造自己的国家形象。
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这本书就是想说，总的来看，别的国家的国家形象都构建得不理想。
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作者对文字的把握很熟练，比较精准，而且通俗易懂。
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