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《都市报业品牌经营》在这部研究中外都市报业品牌建设和经营的专著里，采集整理了

http://www.allinfo.top/jjdd


诸多都市报纸品牌建设和经营的案例：如被称为“档案记录报”百年不衰的《纽约时报
》如何处理假新闻事件的品牌危机，争议颇多的《太阳报》究竟是一个什么样的品牌?
“早起”的《广州日报》和它的同城诸家报纸到底区别在哪里?
《北京晚报》与后起者《北京青年报》在区域内的老大之争……通过对这些案例的研读
，您能够系统地了解传统媒体的品牌建设历程，从中体味品牌定位的精要、认识品牌识
别构建的步骤。品牌资产的维护、面对新媒体竞争下的品牌建设和经营等问题，读来让
人颇受启发。

作者介绍: 

金雁：研究员，1982年毕业于河北师大，曾在大学执教经济学。1992年应聘为广州日
报社理论部编辑，后任足球报社副社长、岭南少年报副总编辑、广州市新闻研究所副所
长。曾获多项国家，省、市级编辑奖和优秀学术论文、新闻论文奖，多年来致力于媒体
品牌研究，并获广州市社会科学基金2004年立项资助。

章于炎：美国密苏里新闻学院博士候选人、国际交流项目办公室中国合作项目总监，曾
任《广州日报》科教部副主任、《广州英言文早报》副主编、广州日报社办公室副主任
等职。有多篇论文在美国和亚洲的核心传播学刊上发表。开辟和发展了密苏里新闻学院
与中国北京、上海、广州、成都等地媒体与新闻传播学院的交流合作项目，于2005年1
1月被中国人民大学新闻传播学院授予“中美新闻传播教育合作交流杰出贡献奖”。

王宁：毕业于内蒙古工业大学工业管理工程专业，曾任广州蓝色火焰高级客户经理、足
球报社品牌经理，长于品牌管理及广告销售策划。

目录: 第1章 认识报纸品牌 开篇案例 《广州日报》——“早起”的品牌 什么是品牌
报纸品牌的形成 报纸品牌的内涵 报纸品牌与读者认同 报纸品牌与品牌营销
报纸品牌与产品个性 报纸品牌与文化价值 品牌在报纸经营管理中的价值 品牌诊断
报纸品牌经营范畴 品牌组合 品牌等级树 传媒品牌论道·专访CEO
南方报业传媒集团董事长范以锦：“办中国最有生命力的传媒集团”
首先是“最有生命力” 占位等于占有财富
巧说广州报业“三剑客”，多品牌战略的提出 南方的主流文化和亚文化
南方的用人机制：“谁出主意，谁来干” 核心竞争力：品牌媒体创新力量
南方的“一屋品牌”和“品牌一屋” “南方报业”里的“南方”和非南方品牌
专访广州日报社社长 广州日报社社长戴玉庆：《广州日报》——不断创新的品牌
内容创新——锻造坚实的品牌基石 做活主流新闻，用大型策划扩大品牌影响力
润物细无声，常抓日常资讯服务增强品牌渗透力
管理创新，用“工业化程序”转化品牌价值 运营创新，在市场运作中传播品牌价值
增殖价值，数字化时代的传统媒体品牌创新第2章 在受众头脑中占位 开篇案例
《纽约时报》“档案记录报” 定位的逻辑 品牌定位的概念 中国晚报的定位分析
中国日报、都市报的定位分析 都市报品牌发展的战略特征
成都报业市场的“战国七雄” 品牌愿景 向品牌媒体问道·传媒CEO访谈
最根本的不同在于人的“放养”和“家养”
品牌定位：同城第一，一份“站着看的报纸” 应该是一个台阶一个台阶地上
内容定位的智慧：青年报报道青年关心的问题 未来读者群会是报纸价值的认同者
《北青报》：“新闻是有分量的” 品牌构筑中的“日绩”和“岁绩”
媒体品牌内容建设中特殊的“两边切”原则 “小红帽”延伸了《北青报》品牌
最根本的不同在于人的“放养”和“家养” “天使基金”、“上市”带来的品牌效益
《北青报》一个求新求变、优缺点都很突出的“人”
传统纸媒进入“弯道”期，单立柱要变多立柱 《北青报》的“一屋”品牌第3章
构建报业品牌识别系统 开篇案例 《南都》的责任感 品牌识别的概念
“品牌识别”的定义 品牌识别维度及其12个要素 作为产品的品牌 作为组织的品牌
作为个人的品牌 作为符号的品牌 品牌识别的结构 核心识别 延伸识别



品牌识别元素组织原则 价值体现——品牌识别的另一个重要侧面
品牌识别：员工的视角 中国都市报业品牌识别分析 品牌识别陷阱 向传媒品牌问道
前期品牌定位——先当“老二” 从“另类”向“主流”的奋斗 来自集团的支持
要从“老二”到“老大”关键是什么？ 解读“办中国最好的报纸”第4章
管理品牌资产方略 开篇案例 《华盛顿邮报》的事件营销 品牌资产管理的逻辑
品牌资产的概念 品牌资产的构成 品牌资产管理方法 市场营销控制要素
品牌资产管理方法论 中国都市报业品牌资产管理分析 锻造超强的产品力 “阅读率”
“三贴近” 与发行商的品牌博弈 综合市场活动、公共关系与赞助
应对新媒体竞争的品牌营销行动 报社自建网站 与新媒体进行战略合作
与新媒体的内容合作 立体化攻势 向传媒CEO问道·专访CEO
《今日美国》执行主编金赛·威尔逊：报网互动，纸媒与新技术结合让新闻传播不间断
第三代媒体消费与“面貌书” “面貌书”与报纸品牌的延伸
媒体组织融合，让传统的新闻传播也不间断
《楚天都市报》总编辑曹山旭：“做一个善良的媒体” 品牌创办：填补“空档”
评说“主流”与“非主流” 品牌功夫：担当道义、社会责任感、在报纸上投入爱
优秀记者“挂牌经营”第5章 报纸品牌价值评估 开篇案例
《朝日新闻》的品牌保值增值之道 品牌资产价值及其评估的意义、内容
品牌资产价值——企业的无形资产 为什么要评估报纸品牌资产 品牌资产评估内容
品牌价值传递 品牌价值评估机构及其方法 世界主要品牌评估机构 品牌评估类别
品牌价值评估要素、评估方法 品牌价值评估方法的三个基本类别
几个具体评估项目采用的评估方法 其他非品牌价值评估的评选及其方法
品牌影响力与品牌价值 360度品牌管家 向品牌媒体问道·专访CEO
《德斯莫恩登记者报》原总编辑：“伊阿华州所依赖的报纸” 关于媒体品牌的概念
媒体品牌标识、版面设计 媒体品牌定位、规划 媒体品牌的比较竞争力 媒体品牌营销
品牌延伸 媒体品牌评估 《芝加哥论坛报》高层编辑：提供“芝加哥式见解”
关于报业品牌的概念 报纸品牌标识 报纸品牌市场定位和规划
关于报纸品牌的比较竞争力 关于报纸品牌营销 于品牌延伸 关于报纸品牌评估
关于培植报业品牌文化
· · · · · · (收起) 
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评论

很久之前读过了的，都忘记标了，大学时候专业课，随便找的一本读物。具体忘了。

-----------------------------
看完以后对这个行业有了更深更全面的了解，资料翔实，有理论依据，又可读，还能期
待什么呢？

-----------------------------
很多都市报的经营案例.很不错

-----------------------------
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书评

有很多浅显的关于品牌观的入门文字，也有大量翔实的报纸实务案例。两者混杂在一起
，只可惜书的主体文字闪烁在灰色底纹的案例之下，见不得原创和脉络。  

-----------------------------
都市报业品牌经营_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	都市报业品牌经营
	标签
	评论
	书评


