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《工程项目承包营销》结合工程建设企业的特点，运用市场营销学的原理和方法，对工
程项目承包营销的理论和实践进行了研究和探索。《工程项目承包营销》共分9章。第1
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章依据工程项目承包营销的特点，介绍了市场营销学的基本概念、原理及工程项目承包
营销的特征；第2章着重探讨了工程建设市场的基本特征及市场细分类型；第3～9章依
次探讨了市场定位与战略实现、营销组织与制度设计、工程项目营销计划、工程项目营
销产品定价、工程项目营销策略、工程项目经理部营销、项目营销情报与信息系统等。
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