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《大渠道营销》根植于当代中国企业营销实战，更为难得的是，该书作者把其多年的营
销策划实战经验与中国传统经营哲学思想紧密结合，自成一派，立意新颖，且落地实用
，是近年中国营销学界难得一见的上乘之作，是一本难得的企业实用工具书。

大渠道营销学的产生，是我长期以来对古今中外军事理论和兵法及各种战争案例的研究
，同时受到物理学力学原理的启发，结合营销基本理论融汇提炼而成。所以，在《大渠
道营销》的论述中，注重强调各种营销手法、力量及效果的体现；在营销战略战术的阐
述上突出强调直面竞争对手，敢于追求营销竞争的胜利成果；而在营销渠道网络的构建
和终端网点的布局方面，借用中国古老兵法阵图的谋篇布局，这一切都是战争战略在商
业领域的再现。我追求的是最终的营销竞争制胜，所以追求竞争手段的多变和对竞争对
手的“无情”在所难免。希望各位读者在阅读《大渠道营销》的过程中，要以批判借鉴
的态度来学习，把目光集中到对大渠道营销学所倡导的竞争理念和如何营造竞争优势的
研究、分析、学习以至应用上，而不要拘泥于局部的技战术方面的“一城一池的得失”
。

在长期的营销实战和营销策划实践中，作者常常受到诸如低层次的价格竞争、推广费用
的不合理使用、渠道串货、假冒伪劣产品的无序竞争以及淡旺季如何经营等问题的困扰
，一直面临着如何持续不断地提高产品销量的压力。
经过对古今中外商业典籍和营销理论的研究对比，总结亲历营销实战的经验，加上与数
十位营销高手、营销管理大师和营销策划大师的探索咨询，终于写出了这部直面竞争、
致力于营销竞争制胜的《大渠道营销》。
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其实是营销管理，大渠道是个幌子，但幌子有作用，基本道理都讲到位了，还是关键在
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于执行啊！
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