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《网络零售:定价策略与渠道选择》主要内容：网络营销的发展对传统的商业形态带来
了巨大的冲击，在日益改变人类生活习惯的同时也开启了无限商机。一个成功的市场营
销策略必须包含产品、促销、渠道和定价四个营销的重要元素。价格除了是市场竞争主
要的工具之一，也是企业收入和利润的重要来源。当前，对于大多数在互联网从事网络
零售的企业而言，如何提高自身的定价能力创造公司最大绩效应该是众所一致努力的目
标。在营销学上，营销渠道也是成功执行营销组合策略的要件。互联网的兴起使得电子
商店成为企业新兴的营销渠道，网络零售市场开放的成败，往往取决于渠道能否有效地
使用而定。网络零售商想在渠道占有一席之地，则必须考虑网络消费者的渠道使用特征
，才能够保证营销渠道适时地发挥作用，从而建

立友善的网络购物环境。因此，对于网络零售商来说，如何有效地提升自身的定价能力
，更好地进行在线／离线渠道的使用，对大量涌现的网络零售商来说具有重要的理论意
义和现实意义，《网络零售:定价策略与渠道选择》正是围绕网络营销当中定价和渠道
这两个极其重要而有密切联系的核心问题展开的。

有关网络零售商定价和渠道方面的管理研究仍以美国等电子商务发达的国家为主，其概
念和理论是否适应我国的国情还待验证。国内关于定价能力方面的研究多局限于传统的
经济领域，对网络环境下的定价能力的科学实证研究还不多见。因此，借鉴国外已有的
研究成果，在中国背景下进行网络零售企业的定价能力和渠道使用影响因素的实证研究
，对网络零售商制定正确的营。
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