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《简单即真诚:走出后现代传播语境的悖论•哲学反思与理论建构》《消费者发现与主
体性缺席——现代广告理论及其运用史评》和《简单：整合营销传播的一个关键词——
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理论模式与运用》三本书，既可以被看做一个整体，也可以独自为政。第一本《消费者
发现与主体性缺席》是一本广告理论及其运用在实践过程中的批评史略，通过研究，作
者得出结论说，20世纪的广告及其理论的发展，是一个消费者不断被发现，而人的主体
性一再缺席的历史；并从尊重主体的观念出发，提出了一套构建营销传播理论的独特见
解，继而又引出了把“简单”作为一个基本概念组入到营销传播理论体系中。第二本《
简单即真诚：走出后现代传播语境的悖论》通过引用古代的、近代的、现代的和后现代
的诸多理论，从更加宽泛的层面论述了“简即真”的媒介语境和命题的哲学演绎过程，
充分地论证了“简单”作为人的基本认知要素的地位和作用，从认识论、认知心理过程
、伦理、审美以及传播的行为效果等若干方面，论证了“简单即真诚”这一理论命题；
这一部分已经超出了营销传播的范畴，具有传播理学甚至是更加宽泛的哲学和社会科学
的理论价值。第三本《简单：整合营销传播的一个关键词》，在前两本的基础上进一步
提出了“简单”的“物理一经验”模式，“心理一结构”模式和“心理一审美”模式来
考察“简单”的表现形态和创出机制，以此完善了营销传播效果的产生机制；在《简单
即真诚:走出后现代传播语境的悖论·哲学反思与理论建构》的结语部分，再次回到尊
重主体性这一元点，引发人们对构建营销传播理论更深远的思考。

《简单即真诚:走出后现代传播语境的悖论·哲学反思与理论建构》通过引用古代的、
近代的、现代的和后现代的诸多理论，从更加宽泛的层面论述了“简即真”的媒介语境
和命题的哲学演绎过程，充分地论证了“简单”作为人的基本认知要素的地位和作用，
从认识论、认知心理过程、伦理、审美以及传播的行为效果等若干方面，论证了“简单
即真诚”这一理论命题；这一部分已经超出了营销传播的范畴，具有传播理学甚至是更
加宽泛的哲学和社会科学的理论价值。 
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评论

思维较混乱，或言，过于抽象，在对于一些观念的解读上想要融合的太多，最终导致一
个也没讲好。
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