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《广告文案训练手册》主要内容：简单地说，《广告文案训练手册》至少有两个特点和
一个作用。第一个特点，就是把广告文案回归到万物的世间去看待。现实本来就是丰富
多异且瞬息变化的。广告再大，也只是行业之一、市场的组成之一。因而，与其就广告
谈广告，就文案谈文案，不如把网撒开了，谈市场整合营销，也就是《广告文案训练手
册》所选定的术语“市场营销矩阵”。

2006年6月，惠普在“掌握个性世界”活动中推出“手”系列视频广告。广告主角包括
嘻哈歌手Jay-Z、“小甜甜”布兰妮以及煽动力极强的威廉姆斯。在片中，主角们只靠
肚子到双手的窄小部分出镜，用手势及电脑制作的虚拟物品描述自己的数字生活方式。
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广告制作完毕之后，惠普没有像传统做法那样把广告直接送往电视台，而是把这些视频
文件发到了以YouTube为代表的互联网站点，再输送到电视台。广告效果如何呢。英文
博客世界的热烈反响就是肯定的回答。惠普的这个活动无疑走的是立体发散路线，同《
广告文案训练手册》介绍的几个案例有异曲同工之妙，也即市场营销矩阵（至于是哪几
个案例，您把《广告文案训练手册》读完再思考琢磨也不迟）。

第二个特点，正如《广告文案训练手册》作者在他的序中所言：“爱怎么读，就怎么读
！”可以把它当作良师益友，可以当作拓展联系，可以当作教参，可以当作工具书，甚
至还可以当作枕边或如厕时的轻松悦读。

作用嘛，很简单：启迪思维。中国的广告业与国外的广告业有许多不同。对此，学界和
业界已经做了多种多样的比较，得出了许许多多的结论。

而我要说的一个不同，就是广告文案的地位、价值和作用的很大不同。远的不说，单说
东邻日本，一说谁谁是广告文案，周遭人士，无论是业内还是业外，马上对你另眼高看
。广告文案人员的地位可见非同一般。但在中国，广告文案肯定不会有此待遇，甚至圈
外人连广告文案是干什么的可能都搞不清楚。

广告文案地位的不清不明，可能也是中国广告业与西方广告业的一个差距。这也正是我
看中《广告文案训练手册》的一个原因。在当下环境中的中国广告业，很难产生一本风
格和水平如此的广告文案专著或教材。

这不是套话，而且启迪思维的不光是广告文案作品或者营销案例，而是《广告文案训练
手册》的叙述方式。文案讲求有效地叙述，那么教导如何有效叙述的教科书固然也应该
体现出充分的说服力和命中率。开篇没几页，《广告文案训练手册》便拿出了李奥•贝
纳的一幅作品，这位乍一看带点伍迪•艾伦式傻气的广告人带着黑边眼镜和礼帽，提一
大黑袋子，行色匆匆。图片下方配文说：“拎着那个小个子男人的大黑袋子这是要去哪
儿啊？”有点儿意思。不是这男人拎袋子，而是这大袋子拎男人。也就是说，施动者、
主角是袋子，这装着无穷创意和理念的袋子。李奥走在路上，是广告在牵引他。可想而
知，他彻彻底底一广告人，都到什么程度了！

另一个例子则是一个思考练习。书中给出了一张图片，一个男人的头，鼻子上盖着貌似
煎熟的鸡蛋，让你设想这到底是什么产品或服务的海报。外国人写教材的风格和咱们中
国人传统看到的教材，往往不一样。他们不给出标准答案，似乎站讲台上的老师也不是
很确定到底是这样对还是那样好。这个练习自然也是极其开放的。我看完，头一个想法
便是感冒或者退烧药。你看，这可怜的人，感冒、鼻塞、高烧，鸡蛋摊开都烧熟了——
还不赶紧用某某牌药片打压打压？！觉得有点趣味后，让正在切黄瓜片儿的老母亲看看
。她说估计这小伙子上餐厅吃饭，对人家招待员态度不好，被扣了一煎鸡蛋。我乐了，
心想看来用这作餐厅的广告，标榜绝对不会出现这种服务，未免不是个好主意。不知道
您又是怎么想的？忍不住想要听听。

广告是件乐事。哪怕你不是学广告的、做广告的，《广告文案训练手册》也能把你逗乐
。还需要别的理由去加以佐证吗？

作者介绍: 

牛逼的作者写牛逼的书，值得细读！
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评论

比起 约瑟夫
的版本，更加注重文案在整个广告策略里的位置和作用。市场上居然没有再版，也是醉
了；特劳特和里斯（《定位》的两位作者）说过：最好最巧妙的创意往往十分简单，以
至于大家都看不见；广告创意必须立足于产品但给产品带来新的价值；便捷战略、战略
、第二套战略、第三套战略、服务战略、战略的广告主题；记得填写好背景报告书、创
意管理流程表、客户资料登记；

-----------------------------
案例大多比较旧，但其中的观点可以借鉴。归根结底还是一个字：写，写，写。

-----------------------------
就是有点儿老了，而且部分地方不适合中文广告

-----------------------------
量变引起质变

-----------------------------
这真的是我看过最好的一本教学类的书。完全不是莫名其妙的鸡血励志，而是实实在在
的解决之道，即便是在工作一年后，也还好从中又找到广告的乐趣和信心。

-----------------------------
一本大学期间被我霸占了两年的书 ~~~



-----------------------------
轻松、愉快地阅读，对我广告人是愉悦的。不像有些书，说教式地让人窒息。

-----------------------------
几次想啃，都只啃了几页就精神不济了，不过收藏价值不错，属于工具书类和习题书类
的混合体。

-----------------------------
又贵又没用。

-----------------------------
本书表达形式就说明了如何写文案：标题简洁，大量使用肯定语气和俳句句式。内容简
直就是次要的。

-----------------------------
我们要为客户解决问题，而不是唯命是从，是吧。。？

-----------------------------
案例比较老，不过重新整理里面的重点，对于刚接触文案写作的人还是有帮助。

-----------------------------
一本被杂乱的排版毁了的好书，重点一会儿在正文里，一会儿又跑到小字说明里去了....
..单元内重点段落也非常乱。且整本书涉及面广，但却不深入，想每点都抓住，却有很
多知识都是蜻蜓点水式的。整本书就是忍着读完的，失败。

-----------------------------
实用与理论并存

-----------------------------
上了认真的一课

-----------------------------
坚实的教材1。



-----------------------------
鹤鹤发给我看的

-----------------------------
我不是学广告的

-----------------------------
授人鱼不如授人渔，对吧？内容详实，推荐的延展阅读也很多。语言简单利落，易于阅
读。

-----------------------------
教材

-----------------------------
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书评

中国的广告业与国外的广告业有许多不同——对此，学界和业界已经做了多种多样的比
较，得出了许许多多的结论。
而我要说的一个不同，就是广告文案的地位、价值和作用的很大不同。远的不说，单说
东邻日本，一说谁谁是广告文案，周遭人士，无论是业内还是业外，马上对你另眼高看
...  

-----------------------------
申报每期会有个栏目，一个嘉宾说出自己最喜欢的几本书，最想扔掉的几本书。
看看我的书架，没有哪本书比《广告文案训练手册》更值得扔了。买的时候，哎，近视
咋整，花了近一百块大洋，心疼得滴血啊。用华而不实来形容她太准确了
以前买的了，以鄙人如今n年的文案经...  

-----------------------------
从广告历史开始讲起，讲一稿定天下的时代，那时广告业初兴，单一的媒体使得广告投
放很见效。讲各位广告大师的成名作，光芒万丈，如同明星。怀揣创意梦，用你的才华
赢得聚光灯，打动消费者。讲各路英豪各显神通，各有各的独门秘籍。讲定位、整合行
销。。。讲目标、讲方法...  

http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
一、广告的历史 1.广告的4个A 注意（Attention），一定要被人注意到。
知晓（Awareness），你的信息要被人记住才行。早期的广告实践表明，如果消费者能
记住你品牌的名字，就更愿意尝试和购买你的产品。
态度（Attitude），广告应该使得消费者对你的产品态度更加友好。 行动（Ac...  

-----------------------------

-----------------------------
室友的。真的很厚，价格高的离谱，在网上搜了一下。是
看到这么厚的书会发愁，尤其是在很久不看书之后，要啃这么一部大部头。今天才仔细
看完了书名。 谁知道自己什么时候能看完呢，也许是头脑发晕吧
书的封面上：目前最好的一部广告文案教程 我承认，是这句话吸引了我。...  

-----------------------------
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