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《高等财经院校成人教育系列教材•市场营销学》是山东教育厅立项的“山东省成人高
等教育教学评价与质量监控体系研究”课题项目（课题编号为J05P06）中“财经专业
主要课程及其主要教学内容研究与实践”子课题项目系列教材之一。《高等财经院校成
人教育系列教材•市场营销学》以需求管理为主线，从三个大的方面构建《高等财经院
校成人教育系列教材•市场营销学》体系。第一部分作为导论，主要介绍市场营销学的
含义、产生与发展、思想演变过程等一些市场营销学的基本问题，并确立营销管理的大
思路步骤；第二部分是市场分析与选择，主要内容定位在营销决策之前的对市场的定性
、定量分析，包括环境分析、购买者分析以及市场调查与预测等，在此基础上通过市场
细分，找到目标市场，并进行恰当的定位；第三部分是营销组合决策及实施，是市场营
销学的核心实务部分，具体阐明产品决策、定价决策、渠道决策、促销决策、广告策略
以及营销新动态和中国的市场营销。
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