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《旅游目的地的产品差异化理论与实践》一书通过构建一个基于信息传递的旅游目的地
产品特征空间模型，试图阐明目的地厂商通过发布并传递产品信息来实现信息性差异化
，从而实现旅游目的地产品独特差异化过程的内在机制；并结合我国西部旅游发展的实
践，说明了西部旅游目的地产品的差异化，需要经历从单一的生产差异化向更加注重营
销差异化的演变过程。《旅游目的地产品差异化理论与实践》弥补了国内这方面研究的
不足，对旅游学界和业界进一步探寻市场化、全球化条件下旅游差异化发展的途径和方
法，具有重要的参考价值。
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