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《市场营销学》主要内容：企业的战略规划是覆盖企业活动各个方面的总体规划，它规
定企业的发展目标和基本战略，这是本章首先要阐述的内容；其次，我们要研究企业市
场营销管理的全过程，包括分析市场机会、选择目标市场、确定营销组合和管理营销活
动四个步骤，这是《市场营销学》的总纲，以后各章基本上按照这一结构安排；最后是
市场营销计划，这是企业战略规划在市场营销方面的具体化，是实现市场营销规划的各
项职能计划。

“战略”（strategy）一词在中国古已有之，先是“战”和“略”分别使用。“战”指
战斗、交通和战争，“略”指策略、谋略、计划。在〈左传〉和《史记》中已使用“战
略”一词，西晋史学家司马彪曾有以“战略”命名的著述。在唐代诗人高适的《高常侍
集二．自淇涉黄河途中》有这样的诗句：“当时无战略，此地即边戍。”这里，“战略
”一词意为作战的谋略。明代军事家毛元仪编有《武备志》，其中第二部分为《二十一
史战略考》。此处“战略”的含义大致是指对战事的谋划。到了清代，北洋陆军督练于
1906年编出我国第一部《军语》，把战略解释为“筹划军国之方略也”。
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