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《发现》首先是给医药行业和保健品行业的同志们看的，其次是给广告界策划界的同仁
们看的，再次才是给其他行业的朋友们看的。

《发现》分为两大部分。第一部分是医药行业非处方(OTC)市场运作的十大法则，这是
作者十几年来深度策划三十余个OTC产品的经验和教训的总结，属本人原创。由于篇幅
所限，十大法则只谈了要点，没展开写，但明眼人通过十大法则，已能把OTC运作的全
过程看得清清楚楚明明白白了。OTC运作的十大法则，又分为四大块：法则一和法则二
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谈的是市场运作准备；法则三到法则六谈的是渠道和终端的做法；法则七到法则九谈的
是传播的观点；法则十谈执行。应该说有部分法则(特别是关于传播的三大法则)不仅仅
适用于医药行业，其他行业的朋友也很有借鉴之处。第二部分为灵诺十年来深度策划过
的九个案例，希望用这些案例来更生动地诠释前面的法则。案例中所有表现均出自灵诺
策划创意、设计人员之手。另外，由于营销策划部分涉及企业机密，案例大多侧重写了
传播部分，因为这些案例营销方面的共同精髓，相信有心人应该能够体察。

作者介绍: 

张家祁：著名营销传播策划专家。一九八八年毕业于复旦大学数学研究所，理学硕士，
曾任华东理工大学讲师。一九九四年涉足营销传播策划业，并创立灵诺策划传播机构，
以独特的视角和对中国本土人文的深刻洞察，先后为近百家中国本土企业进行整合营销
传播策划，并以切实的市场业绩先后荣获中国十大策划专家、中国策划业十大坐标人物
改革开放30年中国策划标志人物等荣誉，应邀出任中央电视台广告策略顾问、《中国广
告》编委、《中国广告年鉴》特邀评委、中国实效广告艾菲奖特邀评委等职。

他高度关注中国市场的特殊性和操作难度，主张营销和传播一体策划，萌手抓、两手硬
。基于中国市场现实，以一系列切实有效的方法为中国企业提供极富价值的解决方案。

他于二○○○年在中国营销策划界首倡以毛泽东哲学思想和方法，指导中国市场营销传
播实践，立足“实事求是、具体问题具体分析”的核心观点。演化出营销与传播的诸多
操作方法。这一高度契合中国市场实际的原刨理论受到业界的广泛关注和一致认同。
十几年来，他先后服务一百多家中国企业，涉足多个行业领域，其中医药领域著名企业
：民生药业、贵州益佰、康恩贝制药、吉林敖东、东阿阿胶、脑白金、羚锐制药、武汉
健民、宛西制药、橡果国际、美东生物等先后与其进行深度战略合作，并取得骄人的市
场业绩。
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营销通路管理作业参考书目。

-----------------------------
发现_下载链接1_

书评

-----------------------------
发现_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	发现
	标签
	评论
	书评


