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《低成本快营销:针对中小企业的101个实效营销创意》主要内容：很多中小企业在最初
几年内不成功，多数是由于两个原因：一是没有足够的钱；二是缺乏营销能力。中小企
业的经营者们都很努力，能够生产出优质的产品，并且也致力于如何使他们的企业成功
，但是却不知道如何发掘潜在顾客和留住老顾客。通常，很多这样的中小企业只需要在
正确的方向上获得一点提示，便会取得巨大的进步。正是基于这种需求，作者决定撰写
这《低成本快营销:针对中小企业的101个实效营销创意》。

书中的101个创新型的营销技巧简单可行、价格合理、收效迅速，大多数营销方案只需
花费不到30分钟便可实施，并且都经过实践验证，能够快速带给你想要的效果。请每周
选择并应用至少一种新方法，或者把此书当作一个灵感来源，从中寻找指导你推销产品
、服务和企业的新方法。你一定会获得你想要的收获！

企业经营者都希望做事直截了当，而不是先计划十年再做。如果生意毫无起色，他们则
希望能够马上做一些事情来解决这个问题。《低成本快营销:针对中小企业的101个实效
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营销创意》将为你提供机会使你能够在市场竞争中先人一步！

作者介绍: 

安德鲁•格里菲斯以其沟通、激发、传递关键信息的能力著称，是全球公认的畅销书作
家、极具煽动力的演说家和培训师。他是一位对中小企业充满热情的企业家，曾经拥有
并成功经营了多家小型企业。七岁时他就开始经营第一家公司——一个卖报站，自那以
后，他挨家挨户地推销百科全书；作为国际营销经理，他的足迹遍布世界各地；他在大
沙沙漠(Great Sandy
Desert)（澳大利亚西北部）的一家金矿开采公司工作，并成为一名商业行家。

安德鲁是专业营销公司（The Marketing
Professionals）的创始人，这家公司在澳大利亚是最优秀、最受推崇的推进营销及业务
发展的公司之一。公司对大公司和小企业都能提供建议，对于常见的业务问题，它能提
出许多新颖的解决方案。
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话19.让客户帮你宣传 第五章
你想尝试一些非同寻常的方法吗？20.参与奇特的宣传活动21.装扮成小鸡22.享用“头脑
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资料夹在报纸里 第十章
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窗陈列以吸引眼球91.询问客户通过什么渠道听说了你的企业92.提供免费递送业务会给
你带来竞争优势93.保持品质不变的营销方法94.免费样品的魔力95.免费提建议96.什么
是增值？你能使用吗？97.“购物有礼”使消费更美妙 第十三章
你的业务向尽可能广泛的地区推广了吗？98.让客户保留你的电话的简单技巧99.便利店
的作用100.人们会留意商场里的告示板101.下次去健身房时 附赠
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内容明确的传真手册104.建立企业自己的俱乐部105.人们愿意与喜欢的人做生意106.快
速公正的处理客户的投诉107.制作企业录像108.学习桌面排版课程109.制作录音磁带来
推动业务110.记住客户的名字111.为客户举办感恩派对112.保证客户信息的准确度113.
多数企业没有追踪销售线索114.为客户带点好吃的115.给编辑写信116.组织商务社交聚
会117.坚持不懈就有回报118.通过付钱来吸引注意119.在杂志上做广告120.你能通过一
点额外的付出而赚取更多的钱吗？121.专业化营销 附录
迟早会有用的空白表格规划和目标成为独一无二的企业有效的宣传单样本利用发票拓展
业务餐馆客户调查问卷实例新闻稿样本企业形象营销活动
· · · · · · (收起) 
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营销

市场营销学

商业

职场

澳大利亚

波旬

格里菲斯
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商业市场营销

评论

感觉是很碎片的营销方式，不连贯，他们家估计也是用这本非真正秘籍的书在营销吧哈
哈。
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